ENQUETE: LE BIO EST-CE QUE GA PAYE?

« Le “zéro pesticide”
emerge comme
un concurrent »

Pascale Hebel, directrice du péle consommation
et entreprlse du Crédoc, a constaté ’évolution
de la consommation des produits bio.

dard et qui péut satisfaire les consom-
mateurs arrivés récemment dans le bio
etqui sont moins convaincus que le con-
- sommateur historique. Ils voient le bio
comme un bienfait pour la santé et pour
eux, le zéro pesticide, cest pareil.
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Comunient se porte la consommation
des produits bio ?

Elle est en croissance avec une demande
toujours aussi forte. La Covid a vrai-
ment accentué la demande car les con-
sommateurs ont fait un lien entre I’ali-
mentation et la santé, et surtout entre
Covid et protection dela planéte.

les fruits, les 1égumes, le lait et les ceufs,
méme si une nouvelle offre concurrente
estarrivée.

Laguelle ?
Le «zéro pesticide ». C'est une offre qui
n'est pas plus cheére que le produit stan-

La consommation des produits bio a doublé en 5 ans

Lécart de prixavec les produits dits con-
{ P Montant des ventes aux ménages en milliards d'euros

ventionnels west pas un obstacle ? 12
Dans nos enquétes, on ne constatait pas B
forcément une forte hausse de l'atten-
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tion des consommateurs sur le prix de

leur alimentation. Dans les négocia- 8 -
tions commerciales, certains distribu-

teurs, je patle des gros, pas des maga- 6

sins spécialisés, ont créé une
compétition. La baisse des prix leur per-
met de gagner des clients. Mais cette
guerre des prix n'est pas a la demande
des consommateurs. Méme s'il est sfir
qu'une partie de la population n’arrive
plus a se nourrir aujourd’hui, la majo-
rité des Frangais n'est pas demandeuse
de prix plus bas.
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16,5 % des fruits et légumes achetes en 2019

Quelles sontles perspectives dumarché
Ily a encore de la marge de croissance.
Lorsqu'on regarde la dépense par habi-
tant de produits bio, les Francais ont

dépassé les Allemands en quatre ou Lait
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cing ans mais ils dépensent encore deux Produits laiiers 1%
fois moins que les Suédois. Le facteur CEufs 5%
limitant, c'est le prix, méme si je pense Beeuf 4%
que le marché va continuer 3 croitre, Pare 1%
sauf sur les produits bio industriels et Agneau 19
ultratransformés car le consommateur . ,
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est un-exemple. La croissance du bio va
continuer sur les produits bruts comme

par les ménages étaient bio-
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