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Les faits marguants en France

Prix alimentaires :

Activité des industries agroalimentaires
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Enamont de la filiere, firdice des codts de production agricoles(lpampa)a | Lechiffre R Q | F TésMNIBahcaises(yc boissonset tabac)a progresséde
augmentéde +23,1% au coursdes9 premiersmoisde 2022 (+9%en 2021), sa | 11% au cours des 8 premiers mois de 2022, confirmant le net redémarrage
plus forte haussedepuis 2011, en lien avec les tensions observéessur de | observéen 2021 (+7,5%). Lareprise concernea la fois f Q S Eet.Jg mdiché
nombreux marchés agricoles et non agricoles (carburants, gaz) Les prix | intérieur. Mais du c6té de la production en volume, la tendance est au
agricolesa la production (IPPAPpNt bondi de 23,4% au coursde la période | tassement [ QA Yy R ARAY 20LSAdAY éhgfs R Q S vy (i NBddNesi 184
(+19,5% en glissemententre septembre 2021 et septembre 2022, soit une | francaisesi Q $edrésséen octobre 2022 A 107,8 points, il gagnel,4 point et
nette accélérationde la croissance Du c6té des cours internationaux des | reste supérieur & son niveau de longue période (100). [ QA Yy R Adésl| G S dzNJ
matiérespremiéresalimentairesf QA Y¥ARO& Q Stabiliséen octobre,aprésé | perspectivespersonnellesde production a Q $eéttément redresséen octobre
mois consécutifsde hausse(+2% sur un an). Les prix de vente industriels | (+7 points). A noter : les entreprisessubissentessentiellementdes difficultés
francais(agroalimentairelpnt progressée 15,7%au coursdes9 premiersmois | surle frontdef Q 2 & gubdBrentaucunesur celuide lademande Concernant
de 2022 (+2,4% en 2021), leur plus forte haussedepuis2012 Surle marché [ f Q S Ydalaria kes donnéesINSEEnontrent désormaisune stagnationa haut
national,lesprix a la consommationalimentairessesontaccrusde 5,7%surla | niveau: a 635000 salariésdansles IAAen T2 2022 f Q IS Yd. depgeridant
période janvieroctobre 2022 aprés une haussede 0,6% en 2021 Cette | largementdépasséson niveauR Q | @ilisg/ (591400 en T4 2019. Letaux de
accélérationest liée a la plus forte haussedes prix des produits frais (+7%et | marge dans les IAA (EBE/VA) dans les industries agroalimentairesd Q § &
+17%en glissementannuel)et a celledesprix desproduits transformés(+5,5% | sensiblementedresséen T2 2022 114 Q Stablia 39,2% et dépassesonniveau
sur10 moiset +11%en glissementannuel) A noter: en FranceJRIlaobservéen | R QyAafun an (+2,9 points). Enfin, le solde commercial agroalimentaire yc
octobre 2022 un bond de +11% des prix des PGCen grandessurfaces,la | boissonset tabac & Q Slégiadé au cours des 8 premiers mois de 2022 I
onziémehausseconsécutive Laprogressiordesprix desMDDet despremiers | & Q S (id-3@ %84 & it 915a € de moinspar rapport & la méme période en
prix a de nouveauété trés soutenue,respectivement+17% et +15% Lesprix | 2021 Lerecultient a une dégradationdu déficit hors boissons. -6 183a € en
desmarquesnationalesprogressaientie 9,5% 2022(8 mois),contre-3945a e€en 2021

Consommation alimentaire en 2022: La restauration hors foyerLe secteur a enfin retrouvé son niveau

En baisse rapport & 2021, mais un niveau proche de celui de 2019 RQIF @I yiG ONRAEAS Sy {mM HAaHHX [@Fyld dzy y

La consommationalimentaire des ménages(a domicile) a Q éntiiactée de

3,3%en volume au coursdes9 premiersmois de 2022 par rapport a la méme
périodede 2021 Apresla périodehorsnormesde 2020 lesachatsalimentaires
retrouvent progressivement des moyennes «standards» Le niveau est
désormais quasiment stable par rapport aux 9 premiers mois de 2019
(-0,1%. En termes de produits, le contrecoup de 2020 et les nouveaux
arbitragesde consommationdansun contexte inflationniste se font ressentir
sur les principalescatégories la consommationde viandesa Q $egliée de 8%
en volumeen CAMa fin ao(t par rapport a 2021 (-5,6% par rapport a 2019 .

Méme chosedu c6té des produits laitiers, avec des baissespour le fromage
(-4,3%), le lait liquide (-5,8%) ou encorela creme(-7,4%). Enfin,la tendanceala
contractionpour le bio seconfirmeen 2022: -4,5%en valeurpour lesventesen

GMSen CAMa mi-octobre 2022, selonles donnéesde NielsenlQEnT2 2022,

les achatsde fruits et Iégumeshbio en volume ont diminué par rapport a 2021
(-16,9%) et alamoyenne3 ans(-21,7%).

Leredressementdu chiffre R Q| T Hd ldrésRudration hors foyer en France
& Q $oitainent accéléréau coursdes 7 premiers mois de 2022 par rapport &

2021, conséquencenécaniquede la réouverturedesétablissements partir du

printemps2021 Le chiffre R Q I F #u-s&ctéiBest de 2,9% supérieursur cette

période & son niveaude 2019 Lasituation y’ Q Sautéfois pasla méme dans
t QS y adedseécteBs larestaurationrapidea largementdépasséonniveau

R Q| @iisg(413,5%), les débits de boissonstirent égalementleur épingledu

jeu (+5,4%. Enrevanche,f QI Odela@estausationtraditionnelle & Q $oatii
juste stabilisée Etdu coté de la restaurationcollective le chiffre R Q I T Teste
de 13% inférieur & son niveau R Q| @drisé {Les prochains mois seront
déterminantspour le secteur: dansun contexte de pressionscroissantesur le

pouvoirR Q | @é&sménagesil est possibleque les dépensesen restauration
soient défavorablementarbitrées par les consommateurs,comme lors des
crisesde 20082009 (baissedesvolumesde -3,6%sur la période)et 20122013

(-2,7%.
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Laconjoncturedans la filiere alimentaire :
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V Haussede 11%du chiffre R Q | T thbrdbbidSans)yau coursdes8 premiersmois de
2022 QI Odépagsrdé1B,6%sonniveaumoyende la périodejanv-aolit2019

V Du c6té de la production en volume, la tendance est toutefois au ralentissement
(stagnationsur9 mois),

V Emploiatrés hautniveauen T2 2022maisstagnationpar rapporta T4 2021

V Tauxde marge EBE/VAa 39,2% en T2 2022 en haussesur un trimestre mais< au
niveaude T4 2019(40%).

Le CA IAA (hors boissons et tabac)
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Consommation alimentaire a domicile :
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La consommationalimentaire des ménages(a domicil€) a baisséde -3,3% en volume au
coursdes9 premiersmoisde 2022par rapport ala mémepériodede 2021 (elleesten recul
égalementde -3,3% par rapport aux 9 premiers mois de 2020, et quasimentstable par
rapport a la méme période en 2019. Elle & Q Sdntiactée en septembre en données
mensuelles(-1,2%). Cette tendancemarque a la fois un retour a la normale post-CovidX
maisde plusen plusdesarbitragessurlesvolumesen périodeinflationniste

La consommation alimentaire des ménages (a domicile)
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Renforcement des pressions haussiéres sur les prix en aval de la filiere
Endépit R Q d#gg6re détente au cours des semainespassées)a flambée des cours des
matieres premieres alimentaires et énergétiques continue de nourrir les tensions
inflationnistes, qui alimentent les craintes pour les résultats des entreprises, et plus
globalementla croissancegconomique Lahaussedescoursdesmatiérespremieresdansle
monde se répercutetout au long de la chainealimentaire,avecune augmentationde prés
de 16% des prix de vente industrielsdes IAA francaisesau coursdes 9 premiers mois de
f QI \6tynBriede 22%en septembre2022en glissement@annuel Lesprix alimentairesa la
consommationont quant a eux augmentéde 5,7% sur les 10 premiers mois de 2022 un

f QSTTFS

recorddepuis2008(+11,8%en glissementannuel)

La valorisation de la consommation est sur pause

[ QS d@efpemiumisationdes achatsalimentaires
qui avait soutenula croissancadesventesde PGC
FLSau coursdesderniéresannéesa cesséde jouer
au cours des 9 premiers mois de 2022 La
valorisationd Q &\#rnéequasinulle au coursde la
période (+0,1%), la tendance a méme été a la
dévalorisatioren sept (effet de mix =-0,4%surun an).

Effet de mixXvalorisation)

+0,1% en CAB mi sept 2022
+2,5% en 2021
+1,3% en 2020
+1,7% en 2019
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Lahaussedu chiffre R QI T #@idsihdisiiasagroalimentaireghors boissonset tabad) & Q $tabiie a +11%au coursdes8 premiersmoisde 2022 par
rapport aux 8 premiersmois de 2021, aprésun rebond de 7% en 2021 Lerebond a été particulierementmarqué au coursde cette période dansle
secteurdes huiles et graisseq+42,6% avecun fort effet prix), le travail des grains (+23%), les boissonset les aliments pour animaux(un rythme
supérieura 14%). Lacroissanced Q $tabliea 7,7%danst Q A y Ridg&idgndes Barquéenotamment par une haussede 10% dansle secteurde la

viandede boucherie

Le CA dans les IASindustrie manufacturiére

Jan-ao(t 2022

I NeA&dalyO0OS Rdz O
(% en valeur)

O

% des variations en val. en GA sur MM3 m2021
40% - = 2020
—IAA () Industrie manuf. Poissons nd
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. . 0,
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o = . .
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} . . 15,3%
~ Alim. Animaux :
0% MWW/\\VJ\/ T — T T ) 10.20¢
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-10% - Autres ptdts alim. 10,9%
Janao(t 2022 / Jarao(t 2021 11.0%
20% - I1AA !
-cU% - IAA: +11 % en valeur,
- Industrie manufacturiére : +16,1% Pdts laitiers 9,5%
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(*) CA hors boissons et tabacs / Indice du CA : marché intérieur et exportations / Source : INSEE
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Boissons : toujours dynamiques au cours des 8 premiers mois de 2022

[ QA Yy Rdimbaidsdn$ui avait été particulierementpénaliséepar les conséquencesle la crise sanitaireen 2020, a connu un véritable
rebond de sonactivité en 2021 Lechiffre R Q| F d@u-séctedBabondide présde 129% en moyenneannuelleen 2021, dont +17,3% pour le
secteurdesboissonsalcooliqueddistillées Lesindustrielsont béneficiéa la fois du redressementle leursventessurle marchéintérieur et sur
lesmarchésR Q S E LJ2. Ndcﬂmssﬁnﬁay[ Q $cwn$uw|eau coursdes 8 premiersmois de 2022 avectoutefois un ralentissementpour les
boissonsalcooliquedistillées LechiffreR Q | F & tbulefdiSpiiogresséde présde 11%au coursde la périodejanvieraolt2022

Le CA dans les IAA : les boissons Base 100 | Ensemble . boissons .
% des variations en val. en GA sur MM3 en 2005 boissons Crois alcooliques Crois
distillées
80% -
2008 116,7 2,9% 124,1 3,1%
m ——Ensemble boissons
%) . . _ o 2009 111,9 4,1% 1147 -7,6%
£ 60% - Boissons alcooliques distillées
é 2010 115,1 2,9% 127,6 11,2%
3 0% - 2011 122,1 6,1% 135,5 6,2%
P 2012 128,4 5,2% 142,5 5,2%
S
i 20% - 2013 133,0 3,6% 144,3 1,3%
o
o "/\l\\
= v A 2014 135,8 2,1% 143,9 -0,3%
8 0% O M\ S AANAL,
5 \I 2015 137,0 0,9% 143,9 0,0%
2
P! / 2016 140,1 2,3% 152,0 5,6%
£ -20%-
2 Janaot 2022 / Jarao(it 2021 : v 2017 146,4 4,5% 165,1 8,6%
< - Boissons : +14,1%
e ) K ) '_ , 0, 0,
3 -40% | - Boissons alcooliques distillées : +10,9% 2018 150,3 2,7% 170.,7 3.4%
13) 2019 154,3 2, 7% 181,5 6,4%
©
@ -60% - 2020 141,5 -8,3% 165,3 -8,9%
£ Ne93IY9989553839888 888
£ é S é - é S é L é L é S é S é L é S 2_5, S é 2021 158,2 11,8% 194,0 17,3%
s s s s s S S S S s
SLILILETLILIRLILELIL LI | sanacat202 . 14,1% : 10,9%
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La croissance reste soutenue en 2022 (France et export)

LechiffreR QI T #@idsindisBidsagroalimentairegyc comprisboissonset tabac) a progresséde 11,4%au coursdes8 premiers
moisde 2022 soit une poursuitedu rebondde 2021 [ QI On‘fu?&;@téuﬁa&rgementdépassg’sgn niveauR QI @rise(16,2%
entre les 8 premiersmoisde 2019et lamémepériodeen 2022. Lerebonda Q2 0 & la fdidk8rle marchéintérieur (+10,8%)
etaf QSELI2(NRG. G A2y

Le CA dans les IAA yc boissons et tabacs :

20% -
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10% -

5% \,\V’\

marché intérieur vs exports
% des variations en val. en GA sur MM3

== Marché intérieur Exports

0% (TR, T T T
w’%\q\ I LN | )
_5%,
Janao(t 2022 / Jamo(t 2021
10% - Exports : +15,0%
- 0 7 s s -
- Marché intérieur : +10,8%

-15% -
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+— . . . . . . . ] . . .
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NB :Les indices de chiffre d'affaires pour la France sont construits a partir d'une source fiscale, le formulaire CA3, Qrenguivés entreprises pour

Base 100 _CA,\ marché Crois CA exports Crois CA total Crois

en 2005 intérieur (*) *) *)
2009 111,3 -4,5% 109,4 -5,3% 111,0 | -4,6%
2010 1145 2,9% 113,7 3,9% 114,4 3,1%
2011 121,3 5,9% 126,1 10,9% | 122,3 6,9%
2012 126,2 4,0% 129,6 2,8% 126,7 3,6%
2013 128,8 2,1% 129,3 -0,2% 128,6 1,5%
2014 129,3 0,4% 130,1 0,6% 129,2 0,5%
2015 129,3 0,0% 130,4 0,2% 129,2 0,0%
2016 129,7 0,3% 131,6 0,9% 129,8 0,5%
2017 134,1 3,4% 140,8 7,0% 135,0 4,0%
2018 136,9 2,1% 140,2 -0,5% | 137,2 1,6%
2019 140,5 2,6% 144,3 3,3% 140,8 2, 7%
2020 138,8 -1,3% 138,5 -4,0% 138,0 -2,0%
2021 148,2 6,8% 152,2 9,9% 148,0 7,5%
Janaott - 10,8% . 150%| - | 11,4%

€ paiement

de la taxe sur la valeur ajoutée (TVA), le calcul des indices de chiffre d'affaires est réalisé aljgatimuistivitédes déclarations mensuelles de la source fiscale
Données désaisonnalisées et corrigées des jours ouvrables / (*) yc boissons et tabac / Données désaisonnalisées desgotiggesvrables / Source : INSEE
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La production dans les IAA
Sensible ralentissement de la croissance en 2022

La roductiondeslAAéhorsboissonsttabacl)astagnéaucourzsdeSQ, remiersmajsdef Q| Y@2ZpSrrapport alamémepériodede 2021 (et +1%
yc boisson<set tabac) Q sNaNe‘g

ba ntermesde secteurs A )( Rielzfuilt umesa Q Sistjiguéepar une forte accélérationde sonrythme de production
au coursde la période (+6,9% aprésune quasistabilisationen 2021), “il a Q IRIA- UA [ 2 I i
est certesrestée soutenuedansles b0|ssons(+7,2°/(og et dansIavbQuiangerlegatlsserle(+5,_2°/o), maiselle a Q $adsaepar rapport a 2021 Enoutre
plusieurssecteuront vu leur productionreculer: t QA y RIels;ao_ussNst(%B,Q/@, celledesviandes(-3,3% avecnotammentune baissede 7,8%de la
productionde viandesde volaillesdansle contextesanitairespécifiquede 2022, desalimentspour animaux(-2,8%) et desproduitslaitiers(-1,9%).

ufselldedBurayantconnuune accéleration Lacroissance

La production dans les IAA vs industrie manufacturiére Jan-sept 2022 m2021 w2020

% des variations en vol. en GA sur MM3 Croissance de la production
40% -

(% en volume)

Jansept 2022/ Jarsept 2021

_ o Boissons
30% - |AA 1 +1,0%
IAA hors boissortmbac : 0,0% Fruits et légumes
Industrie manuf : +1,8%
20% - Boulang, pat.
% Y] Autesprdtsalim- () M
A -y__ AN /\ <22\ | Industries alimentaires ' i
0% *‘/’“\*&7“' Ve i;w‘v—r\)«A‘/—ﬂ"‘:v;\‘* YN SR T T e e il
\/ Travail des grains
-10% |
Pdts laitiers
— |AA
-20% -

Industrie manuf.
IAA hors boissons et tabac

Huiles et graisses

. . -2 890,
-30% - Alim. Animaux 2.8%
N -3 120,
Industrie viandes 3,3%
-40% -
NOOOSTIEIOOL O ONNNOEOOOWO OO O A -d NN . -3,9%
i B Bl B BRI RN BRI Poissons
%%%%%%%%%%g%%%%%%%%%% 26‘V 16"/ OL’/ 1(S‘V 26‘V
wn En EnENDENENE ®E N E ®E B E O ~eJ7 -1U% 0 0 0

(*) sucre, cacaehocolatproduits de confiserie, thé et café, condimestssaisonnements, plats préparés, aliments homogén&ségtétiqgues
|:fcd | Fédération du Commerce Source : INSEENdices CV:&JO
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dans les IAA en octobre

(@

[ QA Y R HulimatSezhffiresdansles IAAA Q $edrésséen octobre 2022 A 107,8 points, il gagnel,4 point et reste supérieura son

niveau de longue période (100. [ QA Yy R ku@lbsp@rsiz@tllvespersonnellesde production & Q $iéttément redresséen octobre (+7
points). LeniveauR Q A y* O SblhoknitjuizRubavaitfortement rebondien septembre estretombéen octobre.

Indicateur synthétique du climat des affaires : ¢l dzE RQdziAt A&l A2y RSa O L
IAA vs industrie manufacturiere (solde de réponses, CVS, %)
130 90 -
Moyenne Manuf
Manuf ~ ——IAA 1991¢ 2021 : 82,1
120 - 85
110 /\/\_\P
107,8 80
100
75 -
90
70 -
80 - . Moyenne IAA 199 2021 : 79,9
Manufacturiere ——IAA
70 - 65 -
60 To! © N~ © o o — < N 60
AR B B I SR At L i L L L
8 %6338 c8 3838805338 o SSEgcgc5s3559:5855:888§88§88°¢
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Source INSEEEnquétemensuellede conjoncturedanst Q A Y R dzobiréZB23
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Le niveau des difficultés de recrutement dans les IAA reste éleve en 2022 (octobre)

En octobre 2022, les difficultés de recrutement ont dépasséleur point haut de janvier 2022 dansles IAA La proportion d'entreprises
agroalimentairesdéclarantrencontrer desdifficultés de recrutementavait en effet atteint 74,8% en octobre 2022 un nouveaupoint haut
pour cette sériedont la moyennedepuis1991s'établita 32%

Difficultés de recrutement (en %)

80 -
70 -
Manuf —IAA
Moyenne IAA 199¢ 2021 : 31,9%
40 -
20 - Moyenne Manuf
1991¢ 2021 : 30,3

10 -

e
Ll el e Pl ol rul ol el s el L el oLl Pl oLy
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R = = = = = = R = R = = = = = = = = R = = = e e e = = = = = = = e = = = = = T e T e I I S N o I N A o N A o N I o N I o N I o V I o VI o VI o\
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Source INSEEEnquétemensuellede conjoncturedanst Q A y R imdvierRORS
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Carnets de commandes globaux de globalement stables o ]
YFAa RAFTFTAOdz G6Sa tAS$SSa £ ftQ2ZFFNB Sy T2NI

Dansl'industrie agroalimentairef Q A y Rrel&if alix8ainstsde commandesylobauxest resté globalementstableentre septembreet
octobre 2022 Sonniveaureste supérieura son niveaude long terme. Lesentreprisesinterrogéessont avanttout confrontéesa des
problématiqueskR Q 2 BFANIB point haut) alorsque lesdifficultésliéesala demandesontau plusbas(8,6%en octobre2022).

Indicateur de carnets de commandes globaux SATFAOMA U Sa Of Assa t tF RSYE
dans les IAA (%)
5 60 - = Entreprises subissant des difficultés de demande
uniguement
0 ‘A ‘ 50 = Entreprises subissant des difficultés d'offre uniguement
5 \/\IA
= m /\/\MM n
-15 - v \/ vy I
-20 \/V
-25 |
30 - Moyenne de long terme =17
(depuis 1990)
'35 N 0 © ~ 0 o o - ~ 0 T T T T T T T T T T T T T T T T
—
i i R IR IR S999995 93335834
3 s 838 6 ¥ 8% 8" 6T 6 ® 8 ® O 3 ¥ 83 % 6 " 6 %" 6o %" 6o ® 6 ® o & o
Source INSEEEnquétemensuellede conjoncturedanst Q A Y R dzdobiréZB23
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[ QSYLIX 2A RlIya fSa L
Tassement en FI12 2022

LesdonnéesAcosset INSEHndiquent un tassementde la croissancede Lerebonddef QS Yshliriga®téfort danst QS y adetro 682y 2 YA S
%4%()521@%%'?;“%”;32%? 20226‘*062% e? Tl %Oézga_[g%%%oég% |, | entrele T3 2020 et le T2 2022 +5,1% dansles IAA, +4,2% dansle
e oen . Lenombrede salariésa u . u Atai 5 i At 3 ;
- N A commercede détail. Latendance est désormaisplutbt a la quast
selonlesdonnéesdef Q! @EZad6aASD00selonlesdonnéesdef QL b|{ et Atail -
[ QS YalirgsmentdépassésonniveauR O b @iisg(890400 en T4 stabilisationdansle commercede détail : +1 100 posteentre T4 2021

2019, donnéesNSEE) etT122020
Emplois salariés trimestrielsFabrication de denrées Emplois salariés trimestriels(Insee)
alimentaires, de boissons et de produits a base de tabac (INSEE) (indice base 10enT2 2012)
et Emplois dans les IAA (hors boisson, alcool) (Ac@sa#lers) 112 -
640 - - 540 —IAA P
Commerce de détall
630 | Emploi INSEE (éch. de gauche) - 535 110 oG /
. ) . ——Privé
= Emploi Acoss CVS (éch.de droite) - 530
620 - | 525T2 2022 108 -
530
610 - - 520
600 4 - 515 106 - p
- 510 ‘
590 - - 505 104 -
580 - - 500
570 - - 495 102 -
- 490
560 | [ 485 100 1 T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1
550 T T T T T T T T T T T T T T T T ! T T T 480 '
SRR IS
T ddd g AdddAdd BRI NN 098 -
OO0 O000000000OS0obb00O0 O ©0O0
NANAANdNANNNNNRARARQAQ QNN 2012T22013722014T22015T22016T22017T22018 T2019 T2020 T22021T22022T2

yc DOM (hors Mayotte) / Source : INSEE et Acoss (CVS)
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Le taux de marge des branches (EBE)/ VA

Sensible redressement des marges en T2 2022

Letaux de marge(rapport EBE VAen %) danslesindustriesagroalimentairesi Q $edréisséde 6,5 pointsen T2 2022 |l dépassalésormaisson
niveauR QY& din an (+2,9 points) Mémetendancehaussiéredanst Q A Yy Rrdmiufadiifiesa(+4,9 point en T2 2022, 4 37,6% Latendancea QS &

avéréeégalementhaussiéraedansle commerce(+1 point),f Q A y RA @#tabii 823%)en baissede 4 ,6 pointssurunan.

Le taux de marge
IAA vs industrie manufacturiere et commerce

50% - Données INSEE, brancfaernieres données T2 2022)
e Manuf

Y Industries agro-alimentaires
b -

Commerce

40% -

37,6%

35%7\ /

N/ 33,0%
»

30% -

25% TTT T T T T T T T T T r I T T T T T T T T T T T T T T T T I T T TTrITTTr[]
NN NN NN NNNNNNNNNN
FEFEEFEFFEFEEEEEFEEEFREFEE
W OO o N M ST D O~ WO O d N
O O O d = d d d d d 4 o4 4 N N
©O © ©O O OO OO0 O O O O O O O O
N N N NN NNNNNNNNNNN

9.9 Y SEOSRSyi{ o Nyzi
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Le taux de marge : IAA vs industrie manufacturiere
et commerce (sur 40 ans)

60% - . N i
Données INSEE, brancfaernieres données T2 2022)
e Manuf
55% -
Industries agro-alimentaires
50% - Commerce
45% - 39,2%
40% - [37,9%
2N f
o NS S0\
0,
30% - 33,0%
25% -
0,
0% T NNNNNNNNNNNNNNNN NN
FEEEFEEFEEEFEREREERFEREEEER
S O VO NT OOONTOWMONST®O©OWMON
VDOV DODDDDOOO0OO0O0 dAddd d NN
SR RNl NNl NeNeNeNeNeoNoNoNoNoNoNoNel
AAdddddddINNNNNANNNNNNN
ROQSELX 2AGLFGARZY k ! Y @I fSdNJ | 22dzi $S

Source : INSEE, Compte d'exploitation, valeurs aux prix courants (donné€g@NVS




Les prix dans la filie

alimentaire
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Matieres premieres alimentaires
Indice FAO : stabilité en octobre, apres 6 mois consecutifs de baisse

[ 1&dice FAOdes prix des produits alimentairesa Q $tabli a 1359 points en octobre 2022, stable par rapport & septembre2022 (+2% par rapport & octobre 2021). Les
coursdescéréalesont progresséde 3% sur un mois (+11,1%sur un an). Lesprix du blé ont progresséde 3,2% du fait desincertitudesqui perdurentau sujetdef QA y A i A
céréaliérede la mer Noire. Lesprix descéréalessecondaire®nt augmentéde 3,5% sousf Q SR diilSsede 4,3% desprix du mais(affaiblissementesperspectivesie
productionauxEtatsUniset danst Q tessecen Argentine,incertitudequantaf Q| @&gxpoNationsdet Q! 1 Nlesprif disorghoont augmentéde 3% Lesprix

du riz sont restésen hausseen octobre. Lescoursdes huiles végétalesont baisséde 1,6% (-19% sur un an). Lapoursuitede la baissed Q S E Lgér e liedaf&les prix des
huilesde palme, de sojaet de colza,qui a plus que compenséla haussedes coursde f Q K diziofir@esol Lescours des produits laitiers se sont contractésde 1,7%en
octobre (+15,4%sur un an). Cettebaissed Q S E Lgér dlefjaditsmoinsimportantsque prévude la part de la Chineet par une demandeatone surle marchéau comptant:
lesbesoinsmmeédiatsde la plupart despaysimportateursétaientbiencouverts,etf QI F ¥ I A deff X553 Soyf au dollar desEtatsUnisajoué.[| QA Yy O Stk A ( dzR S
marchéquantaf QS @ 2de edemangede produits laitiers a égalementtiré versle basles prix internationauxdes produits laitiers. Lesprix de la viande ont baisséde
1,4%surun mois, leur 4éme baissemensuelleconsécutive(+5,8%sur un an),lesprix de tous lestypesde viandeayantreculé LesprixdelaviandeR Q 2 @k affidhéla baisse

la plusmarquée,soust Q SdedfiGctuationsdestaux de changeet de la haussesaisonniéredesdisponibilitésen provenanceR Q h O Sllegprix 8e la viandeporcineont

fortement reculédu fait de la faiblessedesimportationset du tassementde la demandeinterne danscertainsdesprincipauxpaysproducteurs Lesprix de la viandebovine

ont accuséun légerretrait, comptetenudef QI 0 2 W&l §XFEFNI | O O NP desdBnibditgsile bétail R QI 6 | énipart@dier au Brésil Latendancea la

baissedes prix de la volaille a Q $auisuivie Lesprix du sucre ont baisséde 0,6% sur un mois (-8,5% sur un an). Lesperspectivespositivesen matiére R Q 2 pobumNGS
campagne20222023ont pesésur les prix mondiauxdu sucre Toutefois,descraintesquantau fait que desprécipitationspourraientralentir la récolte au Brésilet retarder

le débutde lacampagneen Indeont limité le fléchissemenmensueldesprix.

A\:\ 53

Indices FAO des prix des denrées alimentaires NB [ QA ydésprix &limentairesde la FAO
Indice base 100 en 2012016 estétabli a partir de la moyennedesindices
de prix des5 catégoriede produits(viandes,
e» e» o [F00d Price Index Viandes Pdts laitiers Céréales Huiles Sucre produits laitiers, sucre, céréales, huiles
260 - vegétales) Les indices sont pondérés en
240 fonction de la part moyenneaf QSELIR2 NI F GA 2y
i dechacunelescatégories
220 -
200 - Indice FAO denrées alim.
170 - Indice base 100 en 2012016 135,9
180 - Oct. 2022
160 - 150 -
140 - 130
120 - 1
100 110 -
80 - 90
60 -
I T Y S O R S O N A e D D g
& ¢ ¢ ¢ ¢ ¢ ¢
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Brent
Légere détente des cours en octobre

Le prix moyendu Brentsurf Q| y2§28d&pendrade facon déterminantede la durée de la guerre et des sanctionsinternationaleslj dzQ Bnplijuse,
maisaussidef QA Yrédes€ide ce nouveaucontextegéopolitiquesurf Q S O 2 ifodiake Bu-delade la situationgéopolitique lesfondamentauxdu
marché ne laissentpas présagerdes nouvelles hausses(durables)de prix. La demande mondiale de pétrole reste inférieure & son niveau pré- e
pandémique en raisonnotammentde la baissede la demandechinoiseattendue sur 2022 Ainsi,malgréf Q S Y Gstir NR 2 risteeBes coupesde

productiondes paysde f Q h+.(§ulserontR Q I A fugrBedzdEEa 2 millions de barils/jour en novembre,danst Q 2 6 @Sdbiérir Bs cours),le
marchémondialesta nouveaudansunessituationR Q § RQE JePuisld 2e trimestre de cette année,d'apréslesdonnéesdef Q! JiBtgfratnale

def Q; Y. SNHA S

Les cours du pétrole : OPEP Basket Price

(US $) 120,6

140 - 13-06-2022
120 -
100 - 84,09 037
04-10-2018 !
17-10-2022
80 -
60 -

401 52,93 38.09

- 03-01-2019 02-10-2020

2009-12-31
2010-04-27
2010-08-18
2010-12-09
2011-04-01
2011-07-26
2011-11-16
2012-03-12
2012-07-04
2012-10-25
2013-02-19
2013-06-13
2013-10-04
2014-01-30
2014-05-26
2014-09-16
2015-01-12
2015-05-06
2015-08-27
2015-12-18
2016-04-13
2016-08-04
2016-11-25
2017-03-22
2017-07-17
2017-11-07
2018-03-02
2018-06-26
2018-10-17
2019-02-13
2019-06-07
2019-09-30
2020-01-23
2020-05-18
2020-09-09
2021-01-04'
2021-04-28'
2021-08-19'
2021-12-10'
04/04/2022
27/07/2022

Source : OPEerniere donnée octobre 2022
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Gaz naturel
Boom en Europe

Lafin des mesuressanitairesliées au Covidet la guerre en Ukraineont conduit & une flambéeinédite du prix du gaz LesEtatsUnis se trouvent dansune
situation trés différente de f Q 9 dadiPld_{#8ys est indépendantsur le plan énergétique Le gaz de schisteleur permet de produire des quantités trés
importantesde gaz Le prix du gazaux EtatsUnis est donc bien plus baslj dzQ I Adarfs|8 wmxde et Ij dzQEi6pe: actuellement3 fois plus élevélj dzQS Y
septembre2019pour lesEtatsUnis,contre 14 fois plusélevéen Europe

Les cours du gaz : US vs Europe

80
—Natural gas, US ($/mmbtu) —=Natural gas, Europe ($/mmbtu)
70

Croissance des prix en 2021 :
60 Natural Gas US : +92%
Natural Gas Europe : 397%

50
Croissance des prix sur 9 mois en 2022
40 Natural Gas US : +88%
Natural Gas Europe : 286%
30 Croissance des prix en septembre en glissement annuel
Natural Gas US : +52%
20 Natural Gas Europe : 159%
10
S _ N —
0@HH(Y)LOI\@HHO')LOI\CDHHOOLDN@H\—!O’)LOI\OHHMLOI\@HHOOLOI\@
O 1 O O O O O 1 O O O O O 1 O O O O O 1« O O O O O 1 O O O 0o O 4 O oo o o o
S>> >>>>2=2=2=2=>2=>2=>22=2=22=2=2=>2=>2=2=2=2=2=2=22=>23=23
© O© I~ I I I~ I I 00 00 0 0 0 O OO0 O O O O O O O 0 O 0 O I ™ o «+ « 4 N N N N
D = T = T = = = T = T = T s T s T e T e I e D e D s T e T e e e A AN S AN N AR AN o\ A N AN N A N AN N AN N AN N AN N A o\ N AN o\ N I N IR N I @\
O O O O O O O O O O O 0O O O O O O O 0O O 0O O 0O O 0O O O O o 0O oo oo o o o o o
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Les prix agricoles a la production i

SG LINMNE RQlI OKI(G RSa

Lt!at! SO Ltt!t Y F2NIS KI dza

Y 2

QX
0ph

Lesindicesde prix de f QI Yagrigaleont flambé au cours des derniersmois Lahaussea Q $ (18 281f%\podur f QL t laacoursdes9 |
premiersmoisde 2022par rapport a la mémepériodede 2021 Parmiles postesles plusinflationnistes,sanssurprise,ceuxdef QS y& d&BE A S
lubrifiants (+47%au coursde la période)et ceuxdesengraiset amendementg+93%). Ducdtédef Q L tlathdusséestde 23,4%aucoursdes9
premiersmois de 2022, avecnotammentla forte accélérationdes coursdes céréales(+52,3%), desoléagineux(+44,1%). Lescoursdesgros
bovinsont bondide 30,8%surla période,lesprix du lait de vachede 18,5% A noter toutefois une légeredécélérationdu rythme de croissance

desprix depuisle moisde mai.

[ Sa ANRO2t Sa & tF LINBERAOGAZY

Jansept 2022 / Jarsept 2021

Y2yd Y LINRE |
de production agricole

LINAE Sy

40% - 0 o
% des variations en GA sur MM3 IPAMPA : +23,1%
30% - IPPAP : +23,4%
0 ——Indice mensuel brut des prix d'achat des moyens de production agricole (IPAMPA)
209 Indice mensuel des prix des produits agricoles a la production (IPPAP) /\
b -
~
10% - . /
o% ,—-\\ T T T 1 /\\/\ t/\-‘ T \ V o T
-10%

& @“’ & @rﬁ & & &8 & & @rﬁ & & & (@‘" & @'5‘(’ & (@" & 6@& &
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 9 mois 2022
IPPAP -4,5% -3,1% 0,1% 3,7% 2,1% 1,8% 0,5% 9,1% 23,4%
IPAMPA -2,5% 2,1% -2,5% 1,2% 3,6% 1,6% -1,5% 9,0% 23,1%

Source : INSEE
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+23,1% au cours des 9 premiers mois de 2022

Lesprix R Q| Q@&smdyensde production agricolesont augmentéde 23,1%au coursdes9 premiersmoisde 2022par rapport a la méme
périodeen 2021, aprésune haussede 9%enmoyennesurf Q| Y2518 Q ldalaplusforte haussedepuisle débutde la sérieen 1980

Lacroissancalef QL t ésenbtdmmenttirée parlesengraiset amendementsdont lesprix ont progressale +93%au coursdes9 premiers
moisdef QI yL¢sBri® desengraissimplesont bondide 122%au coursde cette période,ceuxdef Q ddeEL 54% A noter aussila hausse
desprixdef QS y et deBEubi8iants(+46,6%) et desalimentsdesanimaux(+24%).

t 2y RSN} GA2y RS fQLt! at!

9 mois 2022 Evolution des IPAMPA selon les catégories
Investissement : Ouvrages de produits
m 2021 p
5,0% 3\ Semen5C E;;)et plans % des variations annuelles
' Energie et 2020
L . 0
Iubrmaonts Engrais et amendements 93.4%
Investissement - 10,0%
Matériel ‘\ Energie et lubrifiants
18,6% Engrais et . .
amendements Aliments des animaux
9,2% T
I Indice général
L e e
Matériel et petit outillage
Ouvrages
Frais généraux Produits de Matériel
9,7% __protection des
C‘;'t;:/es Entretien et réparation
Produits et services o . oA
vétérinaires Prodts et services vétérinaires
4,3% J .
Semences et plants  -0,2% 3.6%
) 0
Aliments des Prodts de protect. des cultures -0,8% 2,5%
‘ animaux s i %
Matériel et petit 20,5% Frais généraux 02,49/0 0
outillage ! ! ! ! ! !
1,7% -20% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

Source : INSEE
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+23,4%au cours des 9 premiers mois de 2022

Lesprix agricolesa la production ont progressé23,4% au coursdes 9 premiersmois de 2022 par rapport a la méme périodeen
2021, apresune haussede 9,1% en 2021 Cette évolution est liée aux pressionshaussiereobservéessur la majeure partie des
catégoriescéréalespléagineuxdzdztbawinslait... A noter toutefoisle reculdeft Q L dessftuits frais,de -8%

92t dziAzy RS fQLtt!t &aStz2y tSa OFGS3I2NRS:E
% des variations annuelles

s dzF a 6,3%

Céréales 52,3%

Oléagineux 49(51,84%

Gros bovins

e o o = - - - —— e ——

Porcins -4,3% Jan-Sept 2022

m 2021
2020

Lait
Volailles

Pommes de terre -2,6%

Veaux 745" 13,9%

Légumes frais -1,3% 2,1%

Fruits frais -8,0% 15,8%

-20% -10% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Source : INSEE / IPPAP : L'indice des prix des produits agricoles a la production mesure I'évolution des prix desnpedpétsles agriculteurs. Cet indice
est élaboré a partir de I'observation des prix de marché.
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Les prix de vente industriels (1)

Les prix industriels ont augmenté de pres de 16%
au cours des 9 premiers mois de 2022

Lesprix de vente industriels des produits agroalimentairesont augmentéde 15,7% au coursdes9 premiersmois de 2022 par
rapportalamémepériodeen 2021 Ila Q I-dalq\uﬂplusfo[te augmentationdepuisle débutde la sérieen 2005 Latendanceesta
f QI OO Sdedidisdahcoygurt QS y adesfainilléSde produits,avecnotammentdeshaussesnarquéespour leshuileset
graisseg+62%), les produits du travail desgrains(+33,5%), les alimentspour animaux(+24,1%). LesPVIde la viandeont quanta
euxaugmentéde presde 14%, tirés versle haut parlesviandesde boucherie(+16,3%) et parles prix desvolailles(+19,2%).

Les prix de vente industriels dans les IAA Jan-Aotit 2022 Evolution des PVI selon les catégories
% des variations en GA sur MM3 2021 de produits
2504 % des variations annuelles
m 2020
Janseptembre 2022 /Jarseptembre 2021 _ _ . 61.6%
20% +15.7% Huiles et graisses veége, animales '
Pdts du travail des grains 33.5%
15% - Alim pour animaux 24.1%
: Ensemble e
iy |
10% - Viande 13,9%
Autres pdts 13.2%
5% - Pdts de la mer (marché intérieur) 11.4%
Pdts boulang-péatisserie 11.4%
0% ~ - 9
Pdts laitiers §0.7%
Boissons fys e
-504 -
N O MO & < 0O 0O © O~ NOWOO®WOOOoO O O 1 d N . z 4.0%
R B i i B SIUCON SO SO Fruits et legumes
seztefatedziafatedctn TSRS
2 ESESESESESESESESEGE -10% 0% 10%20%30%40%50%60%70%
LYRAOS RSa&a LINAE RS LINRRdOGAZ2Y RS fQAYRAZAGNRS FTNI yoel AdS LRdzNJ f QSyaSyot S
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Les prix de vente industriels (2)
I OOSt SN GA2Y RS I ONRPAaalyOS RS&a LINAE

LesPVIdes produits alimentairesont progresséde 15,7% au coursdes 9 premiersmois de 2022 selonles donneesde I'INSEESurle
marchéintérieur, ils ont progresséde +15,1% et de 20,4% sur les marchésextérieurs [ Q| Q¢ coisdancealesprix est de 16,2%a fin

septembre2022
Les prix de vente industriels dans les IAA PVltous Crois. France Crois. Export Crois.
2504 % des variations en GA sur MM3 marches
2007 106,0 4,0% 106,1 4,0% 105,5 4,2%
Janseptembre 2022 /Jarseptembre 2021 : . ) )
20% - - Ensemble des marchés : 14,9% 2008 113,4 7,0% 113,6 7,1% 112,2 6,4%
- Marche francais : 14,2% 2009 1025 | 96% | 1015 | -107% | 107,7 | -4,0%
- Export : 19,6%
15% - 2010 102,6 0,1% 101,3 -0,2% 109,4 1,6%
——Ensemble des marchés— France Expor 2011 109,0 6,2% 107,5 6,1% 117,8 7,7%
10% - 2012 112,1 2,8% 110,8 3,1% 119,8 1,7%
2013 114,7 2,3% 113,3 2,3% 122,3 2,1%
5% ,\ 2014 113,2 -1,3% 111,5 -1,6% 1234 0,9%
\/\\ f 2015 111,4 -1,6% 109,3 -2,0% 123,3 -0,1%
N S )
0% N — - /\ NA \\Z 2016 109,8 -1,4% 107,7 -1,5% 121,4 -1,5%
\w 2017 111,5 1,5% 109,2 1,4% 124,1 2,2%
504 -
N N Mo Tib©®mmoodod O o uduaa o 2018 1115 [ 0,0% 109,5 0,3% 122,4 -1,4%
Sl gl gl g g d el S dS Aol Qg o
SLELE0 020020202020 2019 1128 | 1.2% 110,6 1,0% 1245 1,7%
] (] ] (] )] (O] )] (O] (] (O] (] (]
nEnVvEVENENE NEO®E®®E®E®E® E
2020 113,6 0,6% 111,3 0,6% 125,7 0,9%
LYRAOS RS& LINRAE RS LINBRdZOGAZ2Y RS tQ}\)/R%ZiiNJ\S ?ﬂ%-%mel-é@? LJzﬂzJL\l@]tQSZyS%SYot1§83RSé2\_fL%NJ)K$é
Source : INSEE ’ ' ' ' ' '
9 mois 2022 - 15,7% - 15,1% - 20,4%
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Prix a la consommation alimentaires en France (

Acceleration de la croissance des prix alimentaires o
' dz O2dzNBR RSa mMn LINBYASNR YzZzAa RS {QlYyys$

Lesprix a la consommationdes produits alimentairesen Franceont augmentéde plus de 5,7% au coursdes 10 premiersmois de 2022 par rapport a la
méme période en 2021 Englissemeniannuel,les prix ont augmentéde 11,8%en octobre2022 [ QI O O S & ceriddrniélaspryduits frais (+7%sur les
10 premiersmois)et les produitstransformés(+5,5%). Anoter, f Q| @¢jcdzssancalesprix alimentairestransformésest de +6,6%a fin octobre 2022, il
& Q ldalapiusforte croissancelepuisle débutde la sérieen 1990(lesprix avaientprogresséle 5,4%en moyenneannuelleen 2009).

Les prix & la consommation (*) '
% des variations annuelles, GA sur MM3

= Produits frais Ensemble pdts alim

Autres produits (transformés)

oct.-08 oct.-10 oct.-12 oct.-14 oct.-16 oct.-18 oct.-20 oct.-22
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 12 On;gls

Indice des prix a[a consommation 41% | 53% | 37% | 35% | 50% | 43% | 73% | 19% | 7.0%
des produits frais

Indice des prix a la consommation 0,1% -0.2% 0,1% 0,7% 1,2% 2.1% 1,0% 0,4% 5,5%
des autres produits (transformés)

(*) IPC: indice des prix a la consommation (ensemble des ménages France) / Source-dbISEE donnée octobre 2022 (donnée provisoire)
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Prix a la consommation alimentaires en France
La croissance des prix alimentaires selon les catégories de produits

Lacroissancealesprix a la consommationdes produits alimentairesa eu tendancea accélérerau coursdesderniersmois Lesprix despoissonset fruits de
mer ont progresséde 8,6% ceuxdeshuileset graissesle 13,2%au coursdes9 premiersmoisdef QI yett. Efobitre, certainessouscatégoriesont vu leurs
prix augmenterplusfortement encore,commeles poissondrais (+14,3%sur les9 premiersmoisdef QI Y I¢spaBesalimentaireset couscoug+20,4%) ou
encoreles« autreshuilesalimentaires» (huilesde mais,tournesol,sojaX) de +60%

J 14,3%
13,2%

Poissons frais

Huiles et graisses
9,9%

Volaille
8,6%

8,2%
| 7,6%
6,1%

5,9%

5,7%

. . . . .. 0, 1
Produits alimentaires et boissons non alcoolisées 5,4% i

Lait, fromage et oeufs 5,4%
5,3%

Poissons et fruits de mer

Beurre

Boeuf et veau

Viande

Légumes frais

Pain et céréales

Légumes
Porc 4.7% La croissance des prix a la consommatic
4,4% (%)
. . 3,9%
Boissons non alcoolisées m Jan-sept 2022
Fruits frais AL 2021
3,7%
3,5%
2,9%

2,0%

Pommes de terre

i

Fruits
2020

Produits alimentaires n,c,a,
Sucre, confiture, miel, chocolat et confiserie
Boissons alcoolisées

f T T

-4% -2% 0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16%

(*) IPC : indice des prix a la consommation (ensemble des ménages / France) / Source dénf#& donnée septembre 2022
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Les prix a la consommation (3)

Les prix alimentaires dans la grande distribution (indice INSEE) :
A la hausse !

Lesprix alimentairesa la consommationen GMS(horsproduitsfrais) sontdésormaisorientésala haussells ont augmentéde 4,7%sur
les 9 premiersmoisde f QI Y2023 #r rapport & la méme période en 2021 Englissementannuel,leur augmentationd Q $hénie
établie a +8,9%en septembre2022 A noter égalementla croissancalesprix de la viande: +6,1% surles 9 premiersmoisde 2022 (et
+11,5%en septembre2022par rapporta septembre2021).

Les prix & la consommation des produits alimentaires Pdts alim b
en GMS (hors Dont Dont (ggﬁsa;gtes S
% des variations en GA sur MM3 pdts viandes boissons frais)
12% - frais)
. 2009 0,7% 1,0% 2,3% -0,2%
09 Viandes en GMS ° > : ’
10% - 2010 02% | 0,0% 1,1% -0,8%
== Prix alimentaires en GMS (hors pdts frais)
8% 2011 2,3% 2,9% 2,2% 2,3%
Boissons en GMS 2012 2,4% 3,1% 3,6% 1,6%
6% - Autres prodts (hors pdts frais) 2013 0,5% 2,7% 0,8% -0,7%
2014 -0,3% 0,6% -0,2% -0,7%
4% 14
2015 -0,5% -0,1% 0,0% -1,0%
2% - /‘ 2016 -0,3% 0,2% -0,3% -0,6%
~ éa 7" 2017 0,5% 0,9% 0,5% 0,4%
0% **ﬁ*,k‘\i* 1 ?J T T ‘)Vr/*r
" 2018 1,0% | 11% 0,8% 1,1%
-2% - 2019 2,1% 2,6% 2,3% 1,7%
2020 1,0% 2, 7% 0,7% 0,3%
-49, -
0, 0, 0, - 0,
&;\:\/ &;Q, &;\?) &;\y &;\f, &{,\50 &;\//\ &;\3, &;\9 \';19 \.ﬂ’\/ V:O, 2021 0,0% 0,5% 0,1% 0,3%
KRR KRR R R R KRR Jansept 2022 4,7% 6,1% 3,0% 4,8%
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Les prix a la consommation (4)
Les données IRI

Selonlesdonnéesk Q Llesprix@en hypermarchést supermarchéscelevéssur
un assortimentconstantde produits, ont progresséde 11,03% (+11,09% pour
f QlF f A Yédtyeibdtohrald®21 et octobre 2022, il & Q l-dalA 1i1¢me hausse
consécutive lls ont notamment augmentédanst QS LIG+CLERG dansle
FLSpoids fixe (+13,64%). A noter, la haussedes prix des premiers prix
(+17,12% dont +21,81%pour la crémerie) Surun mois,les prix ont augmenté
de 1,46%entre septembreet octobre,aprés+0,5%entre aolt et septembre

Inflation a 1 an — tous circuits*

Inflation a
un an

Inflation moyenne mensuelle

TOTAL INFOSCAN CENSUS® ALIMENTAIRE + PETIT BAZAR (EN %)

Inflation moyenne mensuelle
en 2021 =-0,42 %

Inflation
moyenne

mensuelle en
2020 =-040%

11,03

en 2022 = +4,86 %
9,1
- - - - - - | -

3a1
239
149
0,09 0,16 0,58
— -
-0,41 -0,44 -0,34 19,52 -0,42 0,51 -0,48 -0,49 -0,5 -0,51 -0,47 -0,57 049 0,22

] X A W o ; _ - ~ o s N N q i e J) g i £ e )
v 2 : 1 12 2 ! ¥ I ¢ v ! : | v I a4 & i ¥ V
& ¥ o & & & = § ¥ & & S C & § S & & 3 £

& @ & L & 3 % s & LS P S ¥ @

*Tous circuits : concept HM, concept SM, EDMP FR, proxi, drive GSA

{J Ri ;
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la hausse des prix des PGC atteint +11% en octobre 2022

Tous Circuits

Inflation
alan

Tous produits

OTAL INFOSCAN IRI

MN MDD
11,03 14,51 17,12

DPH 8,39 518 16,02 22,25
ENTRETIEN 561 3,08 12,43 13,01
HYGIENE 977 6,26 17,72 25,20

EPICERIE 11,68 10,58 15,03 16,15
EPICERIE SALEE 13,09 11,76 16,13 17,96
EPICERIE SUCREE 10,52 9,72 13,70 13,89

FLS POIDS FIXE 13,64 12,42 15,05 18,64
CREMERIE 14,61 13,72 15,64 21,81
FRAIS NON LAITIERS LS 12,09 10,69 13,78 14,98
SURGELES GLACES 15,56 12,87 17,56 26,80

LIQUIDES 6,15 5,87 7,84 7,83
BIERES ET CIDRES 7,21 7,12 7,61 11,98
BRSA ET EAUX 7.96 7,58 9,54 9,59
SPIRITUEUXET

CHAMPAGMES

—— mmm




La consommation

alimentaire

Les tendances et chiffres clés




Les dépenses alimentaires des menages
Consommation a domicile et hors domicile

En2021, le marchéde la restaurationhorsfoyery Q $asparvenua retrouver sonniveauR Q | O deR@4 i8S

fermeture des établissementgpendant4 moiset demien 2021 f QA y & (i desjaNdesetlaanise en placedu RHD
passesanitaire,ont freiné le rebondde la consommationdes ménagesen servicesde restauration Néanmoins, 29%
les dépensesdesménagesont progresséde 155% en valeuren moyennesurf QI yA6G%5milliardsR Q S dzNR & = GMS
elles restent inférieures a leur niveau de 2019 Du c6té de la consommationa domicile, les dépensesdes 2019 [45%
ménagesse sont stabiliséesen valeuren 2021 Lespremiersélémentssur 2022indiquent une poursuitede la |
croissanceen RHFmémesit Q SsetasSaenfin R Q I ycgn§ptetenu despressionssurle pouvoirR Q I @ésli U Autres
ménages Laconsommationa domicile est égalementen hausse exclusivementu fait R Q @ffét « prix », alors el
guelesvolumesdécrochent
26%
Dépenses alimentaires des ménages :
a domicile + services de restauration RHD
6aRe 20%
GMS
300 284 2020 K5
238 264 261 Autres :
252 —
250 80 circuits
76 52 61 Consommation en service 30%
200 62 de restauration
150 Consommation a domicile
RHD
100 176 188 200 200 204 23%
GMS
50 2021 Fssr
Autres
0 circuits
2015 2019 2020 2021 2022 28%

D(El Eihan duiGemmerce Source : INSERlonnées définitives 2024 prévisions 2022
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Les préoccupations des consommateurs (1)
La hausse des prix, une préoccupation majeure pour les Francais
Selonle sondageR@Joxamené en septembredernier, 91% desFrancaise disentinquiets concernantle niveauR Q A y Tef sbni@voldtign dans

lesmoisa venir. Unemajorité R Q S ik Aldjaréduit fortement le montant de sesdépensesi causedef Q A y T ésarhitragesse font surles
loisirs(76%), lesvétements(74%), lesproduitsdomestiqueg61%0), et aussisurlesproduits alimentaires(58%).

Source : Odoxac septembre 2022
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