
Qu’est‐ce qu’IBV?

• Initiatives Biotechnologies Végétales fédère 
l’interprofession semencière et l’UIPP impliquées dans 
le développement de semences performantes et 
innovantes. 

• Promouvoir le développement des biotechnologies 
végétales pour l’amélioration des plantes en expliquant 
leur intérêt pour une agriculture durable.

• IBV informe sur les bénéfices que ces technologies 
peuvent apporter et présente ses arguments dans un 
débat devenu passionné.
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Qu’est‐ce qu’IBV?

Innovation
Arguments économiques
Modèle agricole



• CA: 3 milliards €
• Solde commercial: 753 millions € (24% du solde agricole)
• 1er exportateur mondial
• 130 entreprises, (MICRO E : 24%, PME : 51%, ETI : 18%, autres : 7%)

• 8500 employés
• Recherche: 300 milions €

• UIPP: 2 milliards € CA
• 5500 employés
• Recherche: 200 milions €

Poids économique des partenaires



• Promouvoir la science et l’innovation au service du végétal 
comme une nécessité pour produire plus et encore mieux.

• Promouvoir l’expérimentation au champ et la culture des 
solutions qui mettent en œuvre les biotechnologies végétales 
(l’ensemble des outils utilisés en amélioration des plantes).

• Suivre et influencer l’évolution règlementaire des 
biotechnologies végétales. 

• Contribuer aux objectifs de nos partenaires européens 
concernant tout particulièrement les autorisations d’OGM à 
l’importation en Europe

Les demandes et attentes des membres d’IBV



• Modification directive OGM: re nationalisation, coexistence, 
seuil présence fortuite semences conventionnelles

• Loi Biodiversité
• Principe de Précaution
• Statut des NBT

Les questions législatives
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Quelques outils de communication



Forces Faiblesses
 Structure légère qui fédère tous les acteurs de la 

semence et des la protection des plantes
 Les savoirs faire entrepreneuriaux des membres 

d’IBV 
 La capacité de mobiliser les moyens intellectuels 

avec en arrière plan les entreprises
 La capacité d’investissement pour la recherche et la 

mise en œuvre des solutions agro écologiques 
élaborées (500 M€ dont 300 pour les semences et 
200 pour les PPP)

 La capacité d’influence

 Manque de support de l’amont et de l’aval
 Faible visibilité
 Faible relais médiatique

Dangers Opportunités
 Très forte mobilisation des détracteurs de 

l’agriculture « conventionnelle »
 risques d’aggravation du fossé entre les réalités de la 

production agro alimentaire et la perception de 
l’opinion publique. 

 Les politiques suivent les sondages d’où une faible 
visibilité règlementaire, de grandes incertitudes 
défavorables aux investissements

 Perte de compétitivité de l’agriculture d’où 
besoin d’innovation

 L’extension de la contestation du modèle 
agricole aux semences certifiées

 Transition agro écologique pour produire plus 
et mieux. 

 Elargir la palette des solutions techniques 
proposées

 La remise en cause du principe de précaution

Forces et Faiblesses



• Le délégué permanent
• Le Conseil stratégique
• Le Comité de pilotage
• Une agence conseil

Les moyens d’IBV



Les outils d’IBV

• Le site www.ogm.org
• Le Blog IBV : www.ibv‐blog.com
• Le compte Twitter @IBVactu
• La Newsletter destinée aux parlementaires
• La brochure de présentation
• Un fonds de documents, positions, argumentaires, dossiers de 

presse archivé par une agence et par une consultante.



• Développer une stratégie d’alliances avec l’amont et l’aval : 
• Mettre en place une stratégie d’influence 
• Elaborer une stratégie communication : 

• S’assurer en permanence d’une bonne coordination avec 
l’ensemble de ses partenaires notamment européens :

Les axes stratégiques d’IBV



• Retour au HCB (CEES) Fnsea, JA, Gnis, Ufs: quelle posture, quelles 
positions et quels arguments?
– Les BV comme outils d’accélération des programmes de sélection 

pour les objectifs 
• de l’agro écologie.
• De résilience des cultures au changement climatique: stress thermiques, 
hydriques, 

– Montrer que les programmes de recherche à l’étranger sont très 
importants: la France ne doit pas rester en arrière

– Les arguments économiques: notre agriculture en recul, faible 
attractivité pour les jeunes…

• Projet de communication avec N. Bouzou

Quelles orientations pour 2015  et suivantes?


