ACADEMIE
+AGRICULTURE
de FRANCE

AGRICULTURE m ALIMENTATION ® ENVIRONNEMENT

Compte rendu de la visite du salon international de l'agriculture
le 27 février 2014

A Tinvitation du Président du CENECA et sous ladwoite de notre confrére Pierre Del Porto, le
bureau et les secrétaires de section de I'Academieisité ce salon héritier des concours généraux
agricoles pour les animaux et les produits créé9asiecle.

Voici un bref compte rendu de notre passage daiférehts stands des halls 2, 3 et 4.

- APRODEMA : L'industrie des agroéquipements recrute et @edsest la pour susciter
des vocations pour ces meétiers. Cette année unkimea& vendanger de grande taille
démontrait la haute technicité des agroéquipem@tte ludique qui avait beaucoup de
succes, un simulateur 3D permettait a des jeunasvde pendant quelques instants la
sensation de conduite réelle d'une grosse moisaeasmtteuse.

- Passion céréales Un atelier « des céréales au pain » accrociméi@t des jeunes
visiteurs. Une présentation sur écran d'un drommtrait I'usage que l'agriculture
pouvait en faire avec, comme exemple, le captagea rouge du taux de chlorophylle
d'une culture pour adapter la fertilisation descpkes. A titre d'anecdote, le premier
« agri-drone » au service de l'exploitant vaut (Zb& et pése 3 kg. Autre nouvelle
technologie, une imprimante 3D utilisant une bobohee matiére plastique a base
d'amidon de mais a fabriqgué devant nous un tracténiature. Bien s0Or I'utilité de ce
matériel est dans la fabrication sur place de giéétachées a la demande.

- SEDUS: linterprofession sucriére est trés attachéemmdele alimentaire francais.
L'animation sur le stand met en valeur le rble ukres dans I'alimentation et notamment
le r6le du sucre dans la lutte contre I'obésité.

- Union des brasseurs Le Président nous a fait part de sa démarche p@ar une
interprofession brassicole comprenant les céré&alies malteurs et les brasseurs et
explique leurs actions de développement des brass&gionales et pour la promotion
des biéres saisonnieres comme la biere de Noél. dégestation était offerte pour
permettre d'apprécier la tres grande diversitéodges en France.

- CNIEL : la communication de linterprofession laitierenduit différentes actions
notamment sur le bien-étre animal et les appeftiatid'origine concernant le lait et
s'attache a démonter les arguments des lobbies-kaidi». Au cours de la discussion
ont été évoqués le projet d'étable de 1000 vacloéamment le rejet qu'il suscite, moins
par la taille que par le fait que ce soit un moatagpitalistigue et non pas un
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investissement de professionnels agricoles, dbbaumie protéique frangaise concernant
l'alimentation des vaches francaises (luzerne).soja

- Commission Européenne et OIE I'Organisation Internationale de I'Elevage & taie
présentation pédagogique pour sensibiliser lesnenfa l'origine des produits qu'ils
consomment (viande, lait...) et pour le c6té ludiqun espace leur permettait d'exprimer
leurs dons pour la peinture sur une maquette daevac

- Interfel Fruits et légumes: L'inter-profession suit les flux de fruits et léges. Dans
cette gestion sont soulevés les problémes en mmate contréle des flux et de qualité
des fruits et léegumes importés par rapport auxeras francais (Les importations
représentent 50% la consommation francaise) avecomllaire, le risque de distorsion
de concurrence. Une photo du groupe devant uneHiffiet de légumes a marqué notre
passage.

- Carrefour : I'engagement qualité de ce grand distributeur e en avant dans
I'exemple de la viande bovine ; avec un réseau8®®Q éleveurs de bovins (25% des
éleveurs francais) depuis 20 ans, Carrefour comailese prés de 150000 T de viande,
redistribuant aux producteurs des bonifications pbus de 40 millions d'€.

- INTERBEV : dans ce secteur en situation difficile, il noasété fait part des
préoccupations quant aux importations d'Inde dBidisil et de la menace de l'ouverture
de I'Europe aux importations américaines.

- Mc Donalds: cette enseigne, pour gommer la connotation dadtation a I'américaine,
met en avant de l'origine francgaise des produéba¥es : il nous a été indiqué que 70%
des matieres (boeuf, salade, blé, poulet, pommeterde) consommeées en France
proviennent de France. Des contrats sont passés3®@90 producteurs, comme pour
les pommes de terre (frites) en Champagne-Ardeounés porc en Bretagne....

- Campagnes TV en association avec la chaine Public Sénat dédkats et interviews
étaient enregistrés sur le plateau aménagé suratel.sCampagnes TV diffuse des
programmes agricoles toute I'année et nous rappedd les canaux d'émission sur la
TNT selon le serveur : Orange - canal 113, Bouyguesal 204, Free - canal 92, SFR -
canal 212, Numéricable - canal 85, Canalsat - cé#al

- Coopération agricole: des explications sont apportées sur les maqtifsont amené la
Coopération Agricole a lancer une campagne ptaiiei télévisée. Il s'agit de
sensibiliser I'opinion publique au secteur de lap&yation agricole, jusqu'ici méconnu,
regroupant 3000 entreprises, réalisant 84 milli&dte chiffre affaire, employant 600
000 personnes et qui représente 40% de l'agrodiinerfrancais. Cette campagne a
déja eu des effets puisque la coopération agriesi@ésormais invitée lors des voyages
du Président de la République a I'étranger. Calstahl'occasion pour la Coopération
Agricole de se faire connaitre du grand publiceetbntrer qu'elle est tres présente dans
la grande distribution par ses marques.

- France Agricole : le groupe constate avec plaisir que les livrepldsieurs de nos

confreres sont présentés sur le stand. La rédaatn chef nous relate l'interview du
Président de la République qu'elle a obtenu erusixe.
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- Groupama: pendant que le Président et le Secrétaire perpétndait une visite de
courtoisie au Président de Groupama, M. Pierre atgns un salon privé du stand, un
agriculteur, engagé dans l'équipe dirigeante deugama, expliquait au groupe les
grands axes des actions de Groupama en faveugdegli@urs.

- INRA ; focus était fait sur I'agriculture du futurl@&novation avec la présentation de
drones, la promotion de plantes industrielles s foéte production de biomasse comme
le miscanthus et celle de l'agro-écologie. De neumbrchercheurs bien connus des
académiciens y étaient présents.

- ONF; soucieux de montrer les possibilités de valtinosade la forét, 'ONF avait
orienté le théme du stand vers le travail du bUis.atelier pédagogique initiait les
enfants a la reconnaissance des arbres et des bois.

- Crédit Agricole : le responsable du stand nous a fait part des deesoutien des
activités de l'agriculture dont la méthanisatiam pbrtage du foncier, le financement du
matériel agricole (3,5 milliards €), le financememhés circuits courts et celui de
l'agrotourisme.

- Alliance francaise; soutenu par de trés grandes firmes du sectaaginleux cet
organisme faisait la promotion de I'huile de paliueable en contrepoint des attaques
contre l'utilisation de cette huile dans I'agro&intaire.

- UIPP: I'Union des Industries de la Protection des Remappelle le souci de nourrir la
planete dans les décennies a venir. Elle montredearillustrations l'importance des
pertes de récoltes dues aux ravageurs et aux malatliargumente face aux attaques
contre les pesticides en justifiant une utilisatioécessaire et réfléchie qui permet
d'éviter la destruction d'une partie importante gtesluctions vivrieres.

- France Agrimer : le Directeur Général nous a expliqué le trawl I'observatoire
économique des industries agricoles et alimentadteselui de l'observatoire de la
formation des prix et des marges qui sera présdates les mois avenir a I'Académie.

Cette visite nous a particulierement intéressédq@nune grande matinée. Elle a permis de
rappeler la présence de I'Académie et nous a éaiéficier d'informations actualisées au cours de
discussions et contacts trés enrichissants pmtoe programme de travail. Le secrétaire perpétuel
la concluait en remerciant Pierre Del Porto poupigparation et le chargeant de renouveler nos
remerciements au président du CENECA pour sondtiit.
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