
Le Comté en quelques mots

Compétitivité des IAA Françaises
Différenciation Qualitative
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Le Comté  aménage le territoire

Une aire géographique sur :

- lõAin, 

- le Jura, 

- le Doubs

- la Saône et Loire
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ü2 5 00 exploitations agricoles

ü150 ateliers de transformation (fruitières)

ü15 maisons dõaffinage

ü650 millions dõeuro de CA

üPlus de 14 000 emplois directs

Une forte empreinte de lõorganisation collective

La filière Comté en quelques mots:
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üUn développement des ventes depuis plus de 20 ans

üDes prix qui se maintiennent

Une croissance durable

Un succès économique avec:
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Un développement des ventes
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Evolution  mensuelle de la MPN (û/t)

Une bonne tenue des prix9Ǿƻƭǳǘƛƻƴ  ƳŜƴǎǳŜƭƭŜ ŘŜ ƭŀ atb όϵκǘύ
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Comparaison du prix du lait payé au 
producteur
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Comparaison

Å Volume de production avec le Cantal 

De 2008 a 2018         le Cantal   - 5000 T

le Comté  +11000 T

Å Evolution du tonnage dôachat des consommateurs

De 2014/2018   tous les fromages     - 3000T

achats Comté            + 3000 T

Å Evolution indice prix consommateurs

De 2014/2018  lôindice fromage reste ¨  100

pour le Comt® lôindice 100 passe ¨ 112,5

Chiffres Cniel et Cnaol
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Le Comté et son environnement

Des menaces de toutes natures avec 

lô®volution:

- des techniques et savoir-faire, 

- des structures de productions,

- de la concurrence, 

- de la soci®t® en g®n®ralé

06/05/2020 Académie d'Agriculture de France 9



Une vision dôavenir

Quelques mots cl®s de lôidentit®:

- Lait cru et terroir

- Naturalité et environnement

- Artisanat et savoir faire

- Exemplarité et leadership
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Une vision dôavenir

Pour les 10 ans qui viennent, le Comté doit continuer à créer de la valeur 

partagée (pour les acteurs de la filière, les consommateurs et la société) à 

travers la réaffirmation de son identité à préserver :

ï Le Comt® est un fromage AOP (appellation dôorigine prot®g®e) au lait cru qui exprime 

une typicité inimitable.

ï Le Comt® est riche dôune diversit® dôacteurs ¨ tous les stades de son ®laboration 

permettant lôexpression dôune palette dôar¹mes la plus large possible.

ï Produit dôexcellence, le Comt® apporte quotidiennement plaisir et ®motions aux 

consommateurs.

ï Inscrit dans la modernit®, il est lôexpression des terroirs et des savoir- faire traditionnels 

mis en îuvre, en compl®mentarit®, par les agriculteurs, les fromagers et les affineurs, 

dans une vision collective et le respect des valeurs humaines notamment dô®coute, de 

partage et de responsabilité.

ï Leader sur ses march®s, le Comt® et ses composantes se doivent dô°tre exemplaire 

dans tous les domaines.

ï Plus quôun fromage, le Comt® est un facteur de d®veloppement de son territoire.
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4 leviers au service de la vision

- Un cahier des charges : qualité,

- Des règles de régulation de offre : lisibilité,

- De la communication : succès commercial.

- Une coordination et un dialogue permanent 
au sein du CIGC
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Pr®server lõidentit®

1. Le cahier des charges

Promessesaux consommateurs

Gouts
Production Artisanale
tǊŞǎŜǊǾŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩŜƴǾƛǊƻƴƴŜƳŜƴǘ
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Pr®server lõidentit® 

-Environnement:  Prairies, chargement/ha  OGM, 
destruction chimiques des prairies, boues 
ŘΩŞǇǳǊŀǘƛƻƴΣ ǇŃǘǳǊŀƎŜǎ ƭƛƳƛǘŀǘƛƻƴ ǇǊƻŘǳŎǘƛƻƴ

-Savoir faire: conservation gestes manuels,  traites, 
cuves, caves

- Social:taille des fermes, statuts des exploitants, 
formation, taille des atelier, diamètreŘŜ ŎƻƭƭŜŎǘŜΧ
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RRO

нΦ [Ŝǎ ǊŝƎƭŜǎ ŘŜ ǊŞƎǳƭŀǘƛƻƴ ŘŜ ƭΩƻŦŦǊŜ

Valeur partagée pour les membres de la filière et les 
consommateurs:
- Accompagner le développement du Comté en 

volume
- Conserver la diversité des ateliers
- Accompagner les JA
- Permettre un développement durable de la filière
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Construire une marque collective

La communication 62% du budget

Marque collective

Des vrais messages  ό ŎΩŜǎǘ ŎƻƳƳŜ Řŀƴǎ ƭŀ Ǉǳō)

06/05/2020 Académie d'Agriculture de France 16



Åмн ŎƻƴǎŜƛƭǎ ŘΩŀŘƳƛƴƛǎǘǊŀǘƛƻƴǎ
Å5 Réunions décentralisées de tous les acteurs 
Å2 assemblées Générales par an
ÅCommission technique
ÅCommissions information
ÅCommission économique
ÅCommission Qualité
ÅCommission pub
ÅJournal les nouvelles du Comté 

/ΩŜǎǘ Ǉƭǳǎ ŘŜ мнл ǊŜƴŎƻƴǘǊŜǎ ǇŀǊ ŀƴ

Une vie 
Interprofessionnelle
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