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ALTERMUNDI
Fondé en 1997,

Commerce Equitable France est le
collectif de concertation et de 3
représentation des acteur-rice:s IEEW \
francais de commerce équitable
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PLAISIRS BI0 ET EQUITABLES

L’'objectif de l'association est de
promouvoir le commerce équitable en
FAIRTRADE Ao .
MAXHAVELAAR France et a linternational pour

fair

for life

accompagner les transitions écologique 5 vwwemm— ‘
j,i:;‘,‘i et sociale des modes de production et
de consommation.
France _
En FRANCE ::n:zii KAOKA

PLANTEUR DE CHOCCLAT
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4 MISSIONS

Produire de |I'expertise

Assurer la concertation et la
représentation institutionnelle du
secteur

Structurer le secteur et renforcer les
acteurs

Accompagner la transformation des
modes de consommation
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Commerce équitable,
De quol parle-t-on ?




r 4
gonjmerce
Commerce équitable, de quoi parle-t-on ? (9/ France

La définition des acteurs La définition légale Les labels comme repéres
au niveau international francaise pour les consommateurs

PEPUHLIQUE FRANCAISE
CHARTE J()L]RNAL \ f:gf'z g&tjl#l:gqé .
Y A A o NS, ORI
INTERNATIONALE OFFICIEL 5
LOIS ET DECRETS = labels Nord-Sud T
et origine France
Définition [égale du commerce label Ui
., . . uniauement uniquement
equlta ble : r Noqrd-Sud = r origine France-l
- Loi PME - 2005 [ o «
. Sthique
-> LOI ESS - 2074 frgﬁ eounugltcz)
- Loi Climat et résilience -
]

2021




COMMERCE EQUITABLE €

DEFINITION INTERNATIONALE DE FINE (2001)

Le Commerce Equitable est un partenariat commercial, fondé sur le dialogue, la transparence et le

respect, dont |'objectif est de parvenir a une plus grande équité dans le commerce mondial.

Il contribue au développement durable en offrant de meilleures conditions commerciales et en

garantissant les droits des producteurs et des travailleurs marginalisés, tout particulierement au

Sud de la planete.
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Commerce
Des pratiques définies dans la loi (/ France

En France, le commerce équitable bénéficie d’'une définition légale.

Loi en faveur des petites et moyennes entreprises (loi Nn°2005-882
d'aolt 2005 - Article 60)

Amendée par la loi relative a 'économie sociale et solidaire (loi N°2014-
856 de juillet 2014 - Article 94)

Et la loi Climat et résilience (loi n° 2021-1104 d'aolt 2021)

Une méme définition légale s'applique aux produits tropicaux comme francgais
]
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Des pratiques définies dans la loi (_/ Fronce.

Les 7 principes clés du commerce équitable:

Des prix rémunérateurs pour les
producteurs basés sur les colts de
production et une négociation équilibrée

Un partenariat commercial pluriannuel
entre les producteurs et les acheteurs

Le versement d'un montant
supplémentaire pour financer des projets
et dynamiques collectives

Une autonomie des producteurs grace a
une gouvernance démocratique

La transparence et |a tragabilité des
filieres

La sensibilisation des consommateurs a
des modes de production socialement et
écologiqguement durables

LOI RELATIVE A L’ESS (2014)

La valorisation des modes de production
respectueux de I'environnement et de la
biodiversité, tels que I'agroécologie
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Identifier le commerce équitable (/ France

LES LABELS DE COMMERCE EQUITABLE
SUR LE MARCHE FRANCAIS

label
uniquement labels
Nord-Sud uniquement

r origine France-l

, BIO
EQUITABLE
EN FRANCE

| labels Nord-Sud

et origine France

La loi Climat et Résilience rend obligatoire le recours a un label pour toutes les
entreprises se réclamant du commerce équitable, a échéance du ler janvier 2023.
]
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Perspective historique @ Commerce
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Villages (USA), magasins du I'IFAT, actuel marque “Fair Trade
Oxfam (GB), monde en GB et WFTO Organization”
Artisan du aux Pays Bas
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—]| 198¢ 09 b, A
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Tout savolir sur les labels de
commerce equitable

GUIDE
INTERNATIONAL
DES LABELS |
DE COMMERCE
EQUITABLE

"Edition 2020 Guide des labels et

- [ ]
systemes de garanties
commerce équitable origine France

L'outil de référence pour mieux comprendre les garanties des labels
de commerce équitable, leurs standards, mesures de  contréle

et en quoi ils different des labels de développement durable. .
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Commerce équitable,
Le secteur économique
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Données internationales @

+ 2 500

Organisations de \ T
Producteur-rice-s certifées dans +/-80 PreS de 315 m|”|OnS

de producteur-rice-s et leurs

S __ A familles impacté-e-s
ﬂ..'a.‘-‘-f-.ifh y b = -
- : ‘ a ¥

"“13 milliards d’€

Ventes mondiales

dont = 35

OP certifiées en Afrique
I’Ouest



OBSERVATOIRE DU
COMMERCE EQUITABLE
2021
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Croissance des ventes en 2021 en France

En 2021, I'attractivité du commerce équitable continue de progresser

2,041 milliards €

de ventes de produits issus du commerce équitable en 2021

l_ labels Nord-Sud _l

et origine France

label labels
+12% uniquement uniquement
Filidres s r Nord-Sud —l r origine France -I

internationales
+9%
Filieres
francaises @ Le saviez-vous ?

Depuis 2014, le commerce
Répartition des ventes équitable s'applique a la fois

/4 a des produits issus des pays
e du Sud et a des produits
Observatoire du commerce équitable 2021 - @Commerce Equitable France - mai 2022 origine France. 6




Croissance des ventes en 2021 en France
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Les filieres

| francaises
représentent
35 % des ventes
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— Les filiéres
internationales
représentent
65 % des ventes

94

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

. Filitres francaises . Filitres internationales

Observatoire du commerce équitable 2021 - @Commerce Equitable France - mai 2022



Typologie des produits

Des produits équitables essentiellement agro-alimentaires : 95 % des ventes

Répartition des produits alimentaires et
non alimentaires (en % des ventes) Répartition des produits équitables
—> non alimentaires (en % de ventes)
[:] : Cosmétiques Fleurs
50% 28%
Textile At .
7% rtisana
2%
Tourisme Hutiles (ejs,sgn,tiecgles |et t
-Icy autres derives de plantes
20 % %
oE—— Autres
(4 __.'. 1%
e @ Alimentaire @ Non alimentaire

Observatoire statistique de Commerce Equitable France - avril 2022 17
]



y

Observatoire du commerce équitable 2021 -

N 37,2%

Café

20,7%

16,5%

Bananes

11,8%

Sucre, desserts,
glaces, épicerie

sucrée

9,

dCommerce Equitable France - mai 2022

Produits chocolatés

Catégories de produits

Répartition des produits alimentaires dans les filiéres internationales

71,3%

Fruits frais et jus

4,2%

Thés et tisanes

2,7%

Epicerie salée, autres

Le café est le produit du
commerce équitable le plus vendu.
En 2021, il représente 37% des
ventes des filieres internationales
(en valeur), soit plus de 458 millions
d'euros. 14



Catégories de produits

Répartition des produits alimentaires dans les filieres francaises

49,6% 17,9%

Boulangerie et viennoiseries Fruits et légumes frais

7,3%

Viande et oeufs

(o)

4%
Epicerie sucrée,
boissons

14,5% &

Produits laitiers

6,4%

Epicerie salée, surgelés,
autres

,O Tous les produits qui

composent I'assiette des
4 francais se retrouvent en
e commerce équitable.

Observatoire du commerce équitable 2021 - @Commerce Equitable France - mai 2022
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des produits issus des filiéres internationales
de commerce equitable sont également bio

?

Double labellisation équitable + bio

(en % de la valeur de vente)

Le saviez-vous ?

Le programme Equité soutient 125 000
familles de producteur-rice:s et 40
cooperatives equitables en Afrique de I'Ouest
pour promouvoir des revenus déecents pour
les agriculteurs et accompagner la transition
agroécologique.

https://programme-equite.or

¥57% &

des produits issus des filiere francaises

de commerce équitable sont également bio

?

(en % de la valeur de vente)

Le saviez-vous ?

Les études d'impacts menées sur les filiéres
équitables francaises ont démontré que le
commerce équitable contribue fortement a
accélérer la transition vers l'agriculture
biclogique.

Les atouts du commerce éguitable pour accélérer la
transition agroécologique en France - Zoom sur 14

filidres (2022)

Rémunération des producteurs et transition

. . ] | L |
QU =] ? (2019)



Le marché du commerce équitable

Observatoire 2021 du commerce équitable

Filieres internationales
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Filieres origine France

21%
boutiques 25% _
spécialisées consommation
(bic & commerce hors domicile
equitable...)
54% CMS

et réseaux de distribution
conventionnels

La GMS n'était que de 42% en 2018 !

30%
GMS

el réseaux de
distribution
conventionnels

spécialisées
{bio & commerce
équitable..)

31%

~_ boulangeries,
commerces de
proximité, en ligne...

consommation
hors domicile

La GMS n'était que de 14% en 2018 !
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Commerce équitable,

Un secteur qui se preoccupe de
ses Impacts



Le partage de la
valeur : une
démarche de filiere
pour ameliorer les
revenus des
producteurs.

i
Un rapport du SIC pew (@ coise” Janvier 2019

FFFFFF

REMUNERATION DES PRODUCTEURS
ET TRANSITION AGROECOLOGIQUE :

QUELLES CONTRIBUTIONS DU

COMMERCE EQUITABLE ORIGINE FRANCE ?

Une analyse tirée de deux cas d'étude dans
les filieres lait et Iégumes secs

Publication réalisée avec le soutien de:
L B




Une contractualisation dans la filiere

biocaop

/ /'3

DEMI-ECREME
Producteurs Biolait Transformateur Distributeur Consommateurs
® ® ® ® >
\ ) \ J
Y Y
Contrat bilatéral - Démarche tripartite Biolait-Transformateur-Biocoop (depuis 2000) :

* Contrat sur 5 ans .
» Accord de campagne triannuel et engagement formel sur un an

* Tank appartient au producteur

o o « Décomposition du prix de transformation, appuyée et prenant en compte prix
» Collecte réalisée par Biolait

* Engagement en début d’achat a Biolait
d’année sur le prix d’achat du * Prime du CA (1%)
lait par mois

+ Complément de revenus

éventuel



3. Un prix rémunérateur pour l'ensemble des maillons et une plus grande part de la valeur
ajoutée qui revient aux producteurs. Les prix sont fixés en partant des colts de production.

Exemple chez Biolait Exemple chez la Ferme de Chassagne
| ;rgldtﬁﬂaum ] Ernm:tm
[ | a B Groupement
A €/litre lait demi-écrémé UHT m Aval €/kg m Aval
ensemble LEﬁ:mI-ns
e e [0
Lentilles
» La construction du prix se fait a partir des » Les producteurs de Lentilles vertes du Puy Bio
couts de production respectifs de chacun des captent environ 16% de la valeur finale.
maillons. » En vis-a-vis, les producteurs de lentille de Ferme
» Biolait construit son prix d’'achat du lait auprés de Chassagne captent 30% de cette valeur, et le
des producteurs a partir des colts de groupement 20% (sachant quil assure certaine:

praduction de I'lnstitut de I'Elmga_ activités dévolues aux acteurs de 'aval).

Une analyse tirée de deux cas d'étude dans
les filiéres lait et légumes secs




De I'équite
pour rendre
possible des
relations
commerciales
partenariales
et de la
visibilité.

Mon prix sera le votre !




Une approche partenariale pour s
contrer la volatilité des cours
mondiaux.

Un outil de regulation des prix pour
plus de visibilité.

Matiéres premiéres : évolution des prix depuis un an . v
LE CAFE LE CACAQ LE SUCRE LE JUS D'ORANGE HH 1
A NEW YORK, A NEW YORK, A NEW YORK, ANEWYORK, 152,90 Forte VOlatlllté des prix des céréales
en cents par livre en dollars par tonne en cents par livre en cents par livre “%
185,50 3025 17,32

200 3000 19 150

Lindice de volatilité dos prix des cirdales
18 sur be Nyse Liffe, calculé par Agrited, en %

140

180 2800

160 2600 17

140 2400 16

2200
100 2000 14 120 ~
Mars 20 mars Mars 20 mars Mars 20 mars Mars 20 mars
2013 2014 2013 2014 2013 2014 2013 2014
@) +63% @) +14% @ +15% &) +10%
Depuis janvier 2014 Depuis janvier 2014 Depuis le 29 janv. 2014 Depuis janvier 2014
Source : Bloomberg 20/03/2014 - T - T

LE FIGARO- fr



changements
climatiques

\}‘OND ENVIRONNEMENTAL
°

uste
¢ etjuste poy,

pUANCHER SOC,,,

* Un mouvement
pour une
agriculture et une
alimentation qul
respectent les
limites de la
biosphere.
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équitable permet
d’'accelérer les
Investissements
dans la transition
ecologique et de
structurer ou de 2
relocaliser des € Q
filieres déficitaires.

Y-

Les atouts
du commerce équitable

pour acceéléerer la transition
agroecologique en France

SYNTHESE (3038
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oge~ - o Equitable
Exemple des filieres de legumineuses (/ France

Du soja bio pour I'alimentation humaine dans le Sud Ouest

> Vveégétaliser les assiettes (+40% de protéines)
> intérét agronomique

lers partenariats depuis années 90

Labellisation BioPartenaire en 2010

5> 30% de la collecte francaise de soja bio, 25 000
tonnes de soja

e '
Plan d'action biodiversité ? Agri

» Union
Q%tg|2?g Ensemble naturellement _




Susciter I'engagement des consommateurs (_/
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LA QUINZAINE [T LAQUINZAINE | . -
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https://www.quinzaine-commerce-equitable.org/?gclid=CjwKCAjwge2iBhBBEiwAfXDBRyZPd26q5cay2akukr14O8oTdq5p4mCBZEnez1jmgPtCGEVW4g2toxoCa5cQAvD_BwE
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