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Les surfaces en agriculture biologique dans le monde et l’UE-27 
(Millions d’hectares dans le monde entre 2000 et 2023 ; % des surfaces AB selon les pays)

FiBL-IFOAM-SOEL surveys 2000-2025

Millions d’hectares dans le monde et % de la SAU Poids des pays dans les surfaces AB mondiales

UE = 17%
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Les surfaces en agriculture biologique en France et dans l’UE-27 
(Millions d’hectares et % de la SAU)

AgenceBio & Eurostat

France (2010-2024) - Millions d’hectares et % de la SAU % de la SAU dans les Etats membres de l’UE (2023)
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La consommation de produits alimentaires bio en France 

❑ La part de marché du bio dans les produits alimentaires est passée de 3,2% en 2015 à 5,7% en 2024.

❑ Le marché des produits alimentaires bio s’élève à 13,02 milliards d’euros en 2024

(-2,3% par rapport à 2020, mais c’est un doublement par rapport à 2015).

❑ La consommation à domicile représente 92% de ce montant (8% pour la RHD).

❑ En 2024, 47,7% des produits alimentaires AB sont commercialisés par le réseau de la Grande

distribution. Pour ce réseau, les ventes ont baissé de 16% entre 2020 et 2024. Les ventes ont reculé

de 2,4% pour magasins bio spécialisés (qui représente 29% des ventes). Elles ont augmenté de 20%

en vente directe (14% des ventes) et de 31% pour les artisans-commerçants (10% des ventes).

❑ Entre 2023 et 2024, le marché alimentaire bio français a augmenté de 0,8% (inflation comprise).

Cette hausse est imputable surtout aux légumes (+9%) et aux vins (+8%). Une dégradation des ventes

a été enregistrée pour les viandes (-6%) et les produits « traiteur, mer et surgelés » (-7%).
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AgenceBio & ANDI

Les ventes* de produits alimentaires bio en France
(Millions d’euros entre 2012 et 2024)

(*) Hors restauration collective

50,6%

27,5%

8,1%

13,8%

-5,8% entre 2020 et 2023
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4 301 4 704 5 212 5 969 7 278 8 594 9 964 11 400 12 831 12 659 12 076 12 081 12 176

-5,1% entre 2020 et 2024
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Les produits animaux en % des ventes* de produits alimentaires bio en France 
(% entre 2012 et 2024)

50,6%

27,5%

8,1%

13,8%
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50,6%

27,5%

8,1%

13,8%

Les ventes* de produits animaux bio en France
(Millions d’euros entre 2012 et 2024)
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AgenceBio & ANDI(*) Hors restauration collective

Produits animaux (total) :

-13,9% entre 2020 et 2024
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L’évolution des ventes* de produits animaux bio en France entre 2020 et 2024
(en % de la valeur des ventes)

50,6%

27,5%

8,1%

13,8%
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-13,9% entre 2020 et 2024

AgenceBio & ANDI(*) Hors restauration collective
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CNIEL d’après CIRCANA (ventes en Hyper, Supermarchés, discount et e-commerce) 

Les ventes au détail de produits laitiers bio en France (en volume)
(évolution entre 2018 et Juillet 2025)

50,6%

27,5%

8,1%

13,8%
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(*) Hors restauration collective
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FranceAgriMer d'après Kantar Worldpanel

Les ventes de lait conditionné AB en France en 2024
(Indice en volume ; Base 100 = moyenne nationale)

50,6%

27,5%

8,1%

13,8%
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Indice selon l’âge de l’acheteurIndice selon la classe de revenu Indice selon la région
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Le poids des circuits de distribution dans les ventes* de produits animaux bio
(% en France entre 2012 et 2024)

50,6%

27,5%

8,1%

13,8%
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50,6%

27,5%

8,1%

13,8%

Le poids des circuits de distribution dans les ventes* de produits animaux bio
(% en France en 2024)
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AgenceBio & ANDI(*) Hors restauration collective
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La part du cheptel relevant de l’agriculture biologique en France
(% des effectifs totaux entre 2010 et 2024)

AgenceBio
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La production de lait de vache bio en France
(Millions de litres entre Janvier 2019 et Juin 2025 et poids des régions en 2023)

CNIEL & AgenceBio

La production mensuelle de lait de vache Bio Le poids des régions dans la production de lait Bio
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Les abattages d’animaux bio en France
(Milliers de tonnes équivalent carcasse entre 2005 et 2023)

La production d’animaux bio a baissé de 18%
Passant de 63 200 TEC en 2022 à 52 000 TEC en 2023.

❖ Gros bovins : -18%
❖ Veaux : -12% 
❖ Viande ovine : -12%
❖ Viande porcine : -23%

15

INTERBEV



Séance « L’élevage biologique, aujourd’hui et demain », Paris - 17 septembre 2025
Vincent Chatellier - INRAE (UMR SMART) et AAF (Section 4) 

La production d’oeufs de consommation bio en France

(en % selon les types d’élevage entre 2020 et 2024)

Agreste

14,7% 15,7% 15,4% 15,4% 14,1%
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Le nombre d’exploitations engagées en AB en France
(évolution entre 2010 et 2024)

Agence Bio
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La répartition des exploitations engagées en AB selon les régions en France
(% en 2024)

Agence Bio
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Conclusion(1/2) : de nombreux acteurs ont contribué au développement de l’AB

❑ Les agriculteurs. Certains d’entre eux ont pris des risques économiques (pertes de rendements) 

en quittant l’agriculture conventionnelle pour se convertir à l’AB.

❑ Les entreprises de la grande distribution. Elle ont permis la mise à disposition des produits bio à de

nombreux consommateurs qui ne fréquentaient pas le réseau commercial spécialisé en produits bio

(Biocoop, La vie Claire, Naturalia,…).
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❑ Les pouvoirs publics. Ils ont : 

❖ Proposé un cadre législatif pour encadrer l’AB.

❖ Octroyé des aides spécifiques aux exploitations qui s’engageaient en AB.

❖ Favorisé les investissements dans les structures de transformation de produits bio.

❖ Incité à une utilisation accrue de produits bio dans la restauration collective.

❑ Les entreprises de la transformation. Elles ont diversifié l’offre de produits bio et optimisé les coûts de

production par l’adoption d’une certaine massification.
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Conclusion(2/2) : l’avenir du Bio n’est écrit !

❑ Les objectifs du Green Deal sont très ambitieux (25% de la SAU en bio à horizon 2030), surtout au

regard des moyens financiers déployés pour y parvenir.

❑ Une certaine régulation de l’offre en AB est nécessaire. Un excédent d’offre en produits bio implique

souvent une baisse de prix et un resserrement des écarts avec la filière conventionnelle.

❑ Le consentement à payer des consommateurs pour les produits bio sera la principale variable

d’ajustement des marchés futurs.

❖ Conjoncture économique et évolution des revenus (surtout de la « classe moyenne »).

❖ Une bonne maîtrise du prix de vente des produits bio restera un enjeu essentiel pour séduire de

nouveaux consommateurs, notamment ceux de la nouvelle génération des actifs.

❖ Les vecteurs de la communication sur les produits bio vont devoir s’adapter pour limiter les critiques

médiatiques et lutter contre la concurrence croissante de produits mettant en avant d’autres atouts

attendus (SIQO, HVE, produits sans OGM, produits locaux, produits fermiers, produits issus de circuits courts, Nutri-Score…).
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Merci pour votre attention
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Contact : vincent.chatellier@inrae.fr

https://productions-animales.org/article/view/7937/34497
mailto:vincent.chatellier@inrae.fr
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