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Elevage et Plein-air : le point de vue des citoyens

1. Les citoyens ont une bonne image de l'agriculture et de
‘elevage ... qu’ils connaissent mal

2. L'elevage en plein air : attente centrale des citoyens et
point nodal de la controverse sur |'élevage

3. Le paradoxe de la consommation ou la dissonance
citoyens consommateurs

4. La dissonance des citoyens-consommateurs ... se
repercute chez les eleveurs
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1- LES CITOYENS ONT UNE BONNE IMAGE DE L'AGRICULTURE
ET DE UELEVAGE ... QU’ILS CONNAISSENT MAL
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4 UNE OPINION PUBLIQUE MAJORITAIREMENT FAVORABLE AUX AGRICULTEURS
g NS

e 71%
"

tres bonne opinion
de l'agriculture

(2015 : 59%) Pour les Frangais, un métier & 2 facettes

Un métier comme un autre 8% 12% 85% Un métier essentiel pour la société

Agriculteurs : des personnes Agriculteurs : des personnes qui

timorees, frileuses 5% 16% 79% savent entreprendre

Un métier peuw valorisant Un métier dont on peut étre fier
14%  17% 70%

Un métier qui n'atfire plus les

jeunes fsouffre d’un manque Un méetier qui attire de plus en plus

dereléve) 44% 26% 30% les jeunes
Un métier dont on vit trés mal Un métier qui permet de gagner
financieérement 549 27% 21% beavcoup d’'argent
Notes : notes: M1a4 WM5%6 MTal0
Quelle opinion globale avez-vous de |'agriculture ? Note sur échelle de 1 a 10 (Base total : 1 209) m #agfi @
8 Confidential & Proprietary — Copyright BVA Group & 2021 demain
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i LE SENTIMENT D’'UNE EVOLUTION POSISIVE DE L'AGRICULTURE

INSTITLT € 3 —— -
Ueltune: idele - o

52% @

Evolution positive

13% Vs 49% en 2015
Evolution negative SR
Vs 24% en 2015 - Sur 10 dimensions testées les 5 sur
2% lesquelles Iagriculture a le plus
M Trés négative M Plutot négative ™ Ni positive, ni négative ™ Pludt positive M Trés positive évolué pasftfvcmmb selon les Fran;m's

Le développement des circuits courts/vente directe aux -
PP 9% (1 7% 74%
consommateurs

La tracabilité des produits alimentaires {{eEZ wbelt/d 68%

La qualité sanitaire des produits alimentaires BECA =il ] 60%
La prise en compte de 'environnement dans les modes de
P P broduction 17% | 23% 60% [N

Le bien-&tre des animaux et leur suivi sanitaire BkEA 2l 599%

W A evolué plutét en mal M Est resté identique M| A évolué plutét en bien

1er octobre 2025 m #ag I’i
. - demain
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Malgré une amélioration depuis 2015, une majorité des Frangais connait mal les modes de
productions végétales, ni les conditions dans lesquelles les animaux sont élevés !

Base % 1.209

...de connaitre les différents moyens de faire pousser,
protéger, récolter des cultures comme par exemple le
blé, le mais, le tournesol, le colza, les betteraves...?

5 9% (65% en 2015,

. -6 points)
des Francais disent mal

connaitre les modes

de culture
12% 47% 8%
2021
Trés mal Plutét mal Plutét bien  Trés bien

o
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"
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Avez-vous le sentiment...

«eeeewn de connaitre les différents modes d'élevage, c'est-a-
dire les différentes conditions dans lesquelles les animaux
(vaches, cochons, moutons, volailles) sont élevés 7

50% (58% en 2015,

- 8 points)

des Francais disent mal
connaitre les différents
modes d’élevage

9% 41% 8%

Tres mal  Plutot mal Plut6t bien Trés bien

"

o

LEPAET AFREE| P

#agri @
demain




2- ELEVAGE PLEIN AIR :

L’ATTENTE PREMIERE DES CITOYENS ... ,
UN POINT CENTRAL DE LA CONTROVERSE SUR L'ELEVAGE

| 7'k € ELRVE En PLETN ATR
e AVEC D Bon GRaIN [/




- QUATRE REGISTRES DE CONTROVERSE SUR L'ELEVAGE

Ueltune idele

Environnement .. . Sanitaire . . .
o Condition animale Socioéconomique
Impact des activités

) Impact de la
) .. Facon d’élever les P Modeles de
humaines sur les milieux

) production ;
animaux , développement
naturels sur la santé

Définition du BEA

Conditions de vie

Prise en charge de la
douleur

Ethique animale
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/ POINT CENTRAL DE LA CONTROVERSE
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Le plein air, au cceur des attentes citoyennes

Sanitaire
Condition animale Impact de la

Fagon d’élever les production

animaux sur la santé

Au cceur des attentes citoyennes :

Un élevage ou les animaux, peu nombreux, sortent,
dans un beau paysage,
Environnement Qui leur procure confort et santé,
Impact des activités Est source de bons produits
humaines sur les milieux Et permet de bonnes conditions de travail et de
naturels rémunération des éleveuses et éleveurs

Socioéconomique
Modeéles de
développement

<

A

A )’m
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LES PISTES D’ACTIONS ATTENDUES PAR LES CITOYENS

Ne se prononce pas

Exporter des produits animaux frangais (fromages, viandes, charcuteries ...),
Parmi ces actions,
lesquelles devraient
étre menées en

iAritd D Réduire la consommation de produits d’origine animale (viande, lait, ceufs) par
priorite : habitant

Renforcer les réglementations en matiére d’environnement

Proposer des produits animaux a des prix accessibles a tous

Accroitre la compétitivité de I'élevage francgais

Augmenter la part de production sous signes officiels de qualité (ex : AOC, Label

1- 'acces au Rouge....)

o e Limiter le nombre d’animaux par élevage
plein air

Augmenter la part de production biologique (Bio)
Renforcer les réglementations en matiére de sécurité sanitaire des produits

Renforcer les réglementations en matiére de bien-étre animal

Offrir a tous les animaux élevés en France un accés au plein air

(@]

200 400 600 800 1000 1200 1400

Hmler M2éme W 3eme
Source Sondage IFOP pour Idele (Projet ACCEPT), auprés de 2000 Citoyens. Juin 2016- Traitement Idele. —
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LE REGARD DES CITOYENS-CONSOMMATEURS
SUR LES PRATIQUES D'ELEVAGE

PLEIN AIR, LUMIERE NATURELLE, ELEVAGE « TRADITIONNEL » ET REVENU
DES PRODUCTEURS SONT LES ATTENTES LES PLUS EXPRIMEES LORS DES FOCUS
GROUPS ENTRE ELEVEURS ET CITOYENS-CONSOMMATEURS

LES ANIMAUX DEHORS, :
EN PETIT GROUPE, DES BATIMENTS OUVERTS,
DES RELATIONS ENTRE ANIMAUX

LA NATURALITE. |
s Galldinit ET AVEC L'HOMME, DES ESPACES
PROPRES.

Séance commune AAF-AVF : « Les élevages plein air : enjeux et limites » 11




LE REGARD DES CITOYENS-CONSOMMATEURS
SUR LES PRATIQUES D'ELEVAGE

PLEIN AIR, LUMIERE NATURELLE, ELEVAGE « TRADITIONNEL » ET REVENU
DES PRODUCTEURS SONT LES ATTENTES LES PLUS EXPRIMEES LORS DES FOCUS
GROUPS ENTRE ELEVEURS ET CITOYENS-CONSOMMATEURS

DES EQUIPEMENTS POUR GAGNER

DU TEMPS, DES PRATIQUES L'ABSENCE DE LUMIERE

CONTRAIGNANTES, S| ELLES SONT NATURELLE, LES ANIMAUX

NECESSAIRES ET S| LA DOULEUR lls refusent 5[]1;:\'6?;52 IONUDEJETFRITEE'

lis comprennent & VAl E EST GEREE.

Séance commune AAF-AVF : « Les élevages plein air : enjeux et limites » 12
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5 PROFILS DE CITOYENS AVEC DES ATTENTES DIFFERENTES




<% 5 PROFILS DE CITOYENS

Ueltune idele

-~ | 51 Progressistes
Pour 100 citoyens frangais : @
il
. ?

51% DE PROGRESSISTES

’» |l Ces citoyens connaissent mal I'élevage, mais

2888 sont de plus en plus intéressés par le sujet
et se disent préoccupés par la maniére dont
sont produits les aliments qu'ils consomment.

? lIs ne s‘opposent pas a |'élevage en général,

mais souhaitent voir les pratiques progresser

sur les conditions de vie des animaux

€ et les impacts environnementaux. Leur

consommation de viande est stable.

o)

‘ 2 Abolitior{\m
T
ng classés

10 Compétiteurs

3 Sans avis ‘

B——
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10 Compétiteurs |

1er octobre 2025

24 % D'ALTERNATIFS

Ces citoyens souhaitent la fin des systémes
d'élevage intensifs et le développement

des modeles alternatifs (bio, circuits courts,

a I'herbe, sous signe de qualité,...). Ils envisagent
de diminuer leur consommation de viande (ou I'ont ,\ |
déja fait), pour consommer des produits « bons

a penser ».

o U

.i*

3 Sans avis ‘

—— —

10 non classés




actuel, gu’ils connaissent d’ailleurs
assez bien. lls mettent en avant
I'importance de la compétitivité

et des exportations pour

I'élevage francais. lIs sont
favorables aux systémes

intensifs, qui sont selon

eux les mieux adaptés

aux marchés économiques
mondialisés.

10 Compétiteurs |
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24 Altert 2% D'ABOLITIONNISTES |
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»—, M 3- LES PARADOXES DE LA CONSOMMATION OU LA
DISSONANCE CITOYENS - CONSOMMATEURS

CAS Mo ‘D€ LABELS i
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J’en consomme plus
gu’avant
6%

J’'en consomme
moins qu’avant
53%

J’en consomme
autant qu’avant
41%

« Par rapport aily a 5 ans,
comment qualifieriez-vous votre consommation de viande ? »

Aux consommateurs de viande (porc, beeuf, volaille), soit 98% de I'échantillon
Sondage aupreés de 1001 personnes

Sondage Ifop pour le LIT Ouest Territoires d’Elevage — Traitement Idele, Ifip, Itavi— 11/2018

UNE REDUCTION PERGUE DE LA CONSOMMATION

m En second

®m En premier

Par souci d'économies 33% 17%

Par habiture 20% 14%

Pour des raisons de santé 15% 11%
Par souci du bien étre animal 14% 12%

Pour préserver I'environnement RE§ |/

Votre entourage mange peu ou pas de

viande /o

Pour d'autres raisons i&Z::/

N=1999 personnes, limitent ou ne consomment pas de viande
Sondage auprés de 4 000 personnes

Source : Barometre « Sobriété et modes de vie », Obsoco pour Ademe, 2023.
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Viandes kg téc /hab
3
utilisation du lait en France (litre/halb)

Pas de baisse significative de la consommation de viande, mais transferts entre

protéines animales

LES PARADOXES DE LA CONSOMMATION

Evolution des consommations en France

Source : GEB - Insfitut de Elevage d'aprés SSP [méthode Bilan)
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1er octobre 2025 *wcarnpris vesan, allenlion ruplore de serie en 2009

—Viandeporcine

toutesvoldilles

—Yiandebovine*
—viande ovine

---(lcit de vache)

w—y

Tallidele

Evolution
2005-2022

-1,8 kg
+6,7 kg
-3,9 kg
-1,4kg
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CONSOMMATION : LE PRIX REDEVIENT LE 1R CRITERE D’ACHAT
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Ueltunce idele
Parmi les critéres suivants, quels sont les plus importants pour vous lorsque vous achetez de la viande ?
Réponses données a partir d'un liste, plusieurs réponses possibles

- A ceux qui déclarent consommer de la viande, en % -

ﬁ. )
L€ prix La provenance <®

+ 10 pts
A &

Le golt

La rémunération juste
du producteur

V10 pts

Le bien-étre animal

&

Source : Harris Interactive — Mars 2023 U'environnement

Evolution / Février 2021

02/10/2025



BAISSE DES CONSOMMATIONS « PLEIN-AIR » ... CONJONCTURELLE ?

=% — -

Evolution des dépenses par SIQO suivis, en 2023 par rapport 2 2020

Contexte inflationniste : 10 7.3
« Stagnation ou baisse de 5

la consommation des

produits sous SIQO o=
* Qui pourtant mettent le N g

« plein-air en avant » 5

=10

* Une reprise a venir ? ?

-15

-15,2
179

-20
W Conventionnel WAOP MBio MLabel Rouge

Source : Kantar Worldpanel, traitement FranceAgriMer
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4- LA DISSONANCE CITOYENS - CONSOMMATEURS ™
SE REPERCUTE CHEZ LES ELEVEURS
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Le jugement public et le manque de
considération par les locaux et/ou la
sociéteé

L'incohérence pergue entre les attentes
citoyennes et les pratiques de
consommation

Des sentiments de colére, Source d’incertitudes et
= J4 o A 7 I s .
tristesse et démotivation émergent d’incomprehension

(R

e Acteurs face aux enjeux sociétaux
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g Ceux qui partagent - = - Ceux qui expliquent

Y P

»
@. ..l

Le refletent dans leurs En conventionnel ou
pratiques systéme intensif

Sentiment d'avoir des Cherchent a mieux

pratiques socialement communiquer et a expliquer
acceptees leurs choix

Systeme alternatif et liens Souhaitent que leur métier
avec les citoyens soit mieux connu et reconnu

Y

.

Entr ACTES

Acte e aux enje cietaw

()

=

v

“y

e

N
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DES ATTITUDES DIFFERENTES VIS-A-VIS DES ENJEUX SOCIETAUX

Sentiment d'étre agressés
par les critiques

Considerent que les citoyens
n‘ont pas les connaissances
pour critiquer

Considerent que les citoyen
sont responsables de la
fragilisation de leur
compétitivité



DES AXES D’EVOLUTION DES SYSTEMES A L’ECOUTE DES ATTENTES

<  CITOYENNES ??

Ueltune idele

Des systemes plein-air potentiellement multi-performants, rentables, et socialement acceptables ?

. mais des évolutions tendancielles qui pénalisent ces systemes ?

e

é’f)

KU o )’(M " ’a""'."ﬁ Y )’m | \¢ N Ui .”(\\‘l

Durabilité
environnementale
Eau, carbone, biodiversité,
orotéines

Durabilité sociale :
Bien-étre animal, qualité de
vie, qualité des produits

Durabilité économique
Colts de production
Réduction des intrants

Conditions sanitaires moins
maitrisées,
Désengagement des signes de
qualité ...

Productivité réduite Contexte prix favorable aux
Pilotage technique plus complexe systemes productifs
Une sensibilité a la sécheresse et la Les élevages s’agrandissent et
chaleur s’intensifient
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Les citoyens attendent un élevage « éthique, bon a penser » : origine France
et locale, respect de I'lanimal, de I'environnement, de la santé, des éleveurs
L'acces au plein air pour les animaux est au centre de la vision majoritaire

Les consommateurs, en dissonance, ou parfois indifférents
Achetent des produits bons marchés et pratiques, d’origines diverses
Délaissent les produits sous SIQO ou plein air en période d’inflation

Les éleveurs s’adaptent comme ils peuvent face a ces signaux contradictoires :

- En tendance agrandissement et diminution de I’'acces au plein air
- Mais aussi développement des systemes alternatifs, plein air, extensifs

Une dualisation qui s’accroit

1er octobre 2025
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« Merci pour votre attention»

Anne-Charlotte Dockes
anne-charlotte.dockes@idele.fr
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